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Глобальному ИТ-рынку предсказали ускоренный рост

Мировой рынок информационных технологий (ИТ) сможет расти немного быстрее благодаря программному обеспечению и консалтинговым услугам, прогнозируют в исследовательской компании Forrester Research.
Согласно ожиданиям экспертов, в 2017 г. глобальные продажи программного и аппаратного обеспечения, а также сервисов увеличатся на 3,4% относительно прошлого года. В 2018 г. эти расходы повысятся на 4% и достигнут трех трлн. долларов.

Наибольший рост покажут софт и услуги ИТ-консалтинга - на 4,3% в нынешнем году и более чем на 6% в следующем.

В Forrester Research предсказывают увеличение реализации ИТ-оборудования в 2017 г. на 2,6% и на 3% в 2018 г., тогда как мировые затраты на коммуникационную технику повысятся на 3,1% и 1,5% соответственно.

Рост объема сегмента услуг ИТ-аутсорсинга исследователи оценивают в 2,2% по итогам текущего года. Сектор телекоммуникационных услуг возрастет на 2,2% в 2017 г., но сократится в 2018 г. менее чем на 2%. Такой же спад ожидается и в сфере ИТ-аутсорсинга.

В Forrester Research перечислили основные тенденции, которые преобладают в глобальной ИТ-отрасли. Во-первых, аналитики обращают внимание на улучшение экономической ситуации, которое благоприятно сказываются на ИТ-рынке. В 2017 г. обстановка в мировой экономике нормализовалась после политических и экономических потрясений предыдущего года. Эта относительная стабильность позволит бизнесу и государственному сектору стать более активными в части ИТ-расходов в 2018 г.
Специалисты прогнозируют рост расходов на облачные услуги двузначными темпами. Однако развитие этого сегмента мешает продажам традиционных локальных ИТ-продуктов, что является сдерживающим фактором для всего рынка.
В то же время облачные вычисления и помогают рынку. Так, благодаря им, продажи корпоративного программного обеспечения в 2017 г. подскочат на 10%, а выручка здесь уже больше реализации лицензий на устанавливаемые на компьютеры программы.
В других категориях, вроде связующего программного обеспечения, услуг системной интеграции и ИТ-аутсорсинга, на облачные решения приходится лишь небольшая часть расходов, которой недостаточно, чтобы компенсировать слабый рост традиционных сегментов.
Аналитики предупреждают, что риски слабого экономического роста остаются во многих регионах, поэтому компаниям по-прежнему нужно проявлять определенную осторожность в расходовании своих ИТ- и других бюджетов. Вместе с тем к концу 2017 г. эксперты строят более оптимистичные прогнозы по ИТ-отрасли, чем в начале года, отмечает журнал Forbes. 
Источник: DailyComm

В России предполагается создать центр мониторинга 
и управления единой сетью связи

Минкомсвязи предложило наделить Роскомнадзор функциями по созданию и обеспечению деятельности центра мониторинга и управления единой сетью электросвязи РФ, а также сделать ведомство его оператором.

Центр предлагается создать в первом квартале 2019 г., передача Роскомнадзору новых полномочий оформляется проектом постановления правительства. Роскомнадзор должен обеспечить разработку системного проекта создания центра, а также создать и ввести в эксплуатацию государственную систему мониторинга сети связи общего пользования (ГИС «Мониторинг»). Минкомсвязи утвердит порядок работы центра, в том числе при чрезвычайных ситуациях, в условиях чрезвычайных происшествий и военного положения. А начиная с 2019 г. Минфин и Минкомсвязи должны предусмотреть средства на возмещение затрат, связанных с функционированием центра, говорится в проекте постановления правительства.
Единая сеть электросвязи РФ состоит из сетей связи общего пользования (интернет, телефония, ТВ и др.), присоединенных к ним технологических сетей, выделенных сетей связи, а также сетей связи специального назначения и других сетей для передачи информации при помощи электромагнитных систем.
Исходно предполагалось, что системный проект будет разработан Роскомнадзором до 1 ноября. Дата будет изменена, поскольку само постановление, на основании которого должна быть выполнена эта работа, будет принято явно позже 1 ноября, пояснили в пресс-службе Роскомнадзора. До принятия постановления у Роскомнадзора нет полномочий, которые могли бы стать основанием для разработки программы.
О создании централизованной системы мониторинга и управления единой сетью электросвязи РФ говорится в стратегии развития информационного общества в РФ в 2017–2030 годах, подписанной президентом В.Путиным в мае. Проект по созданию центра мониторинга и управления единой сетью связи формально стартовал в июне, причем в материалах Минкомсвязи отмечается, что это инициатива министерства. Мониторинг целостности и устойчивости сетей связи общего пользования сейчас осуществляется в недостаточной степени, что уже обсуждалось с Роскомнадзором, отмечается в материалах Минкомсвязи. В Минэкономики признали обоснованным наличие такой проблемы и целесообразность ее решения при помощи предложенного Минкомсвязи регулирования.
Вопросы к проекту есть у Россвязи. У нее «вызывает озабоченность» возможное дублирование функций и полномочий Россвязи и Роскомнадзора при создании и дальнейшей эксплуатации центра. Двум ведомствам, в частности, придется делить полномочия по управлению и восстановлению сети при чрезвычайных ситуациях. Россвязь предложила Минкомсвязи назначить ее ответственной за организационно-методическое обеспечение центра, а также согласовывать с ней проектирование работ по созданию системного проекта и их приемку, сообщили в пресс-службе Россвязи.
Проект не поддерживают и отдельные участники рынка. Нормы относительно ГИС «Мониторинг» противоречат закону «Об информации», а часть проекта, предусматривающая создание центра,— закону «О связи», сообщил в отзыве «Вымпелком».
Источник: КоммерсантЪ
Д.Алхазов заявил, что российский абонент избалован 
высоким качеством связи
Такое заявление замминистра связи и массовых коммуникаций РФ сделал, выступая на ZTE 5G Саммите-2017, который состоялся в Москве 15 ноября.

Д.Алхазов сообщил, что во всем мире происходит очень много событий, связанных с 5G: например, зарубежные и российские операторы регулярно объявляют о строительстве новых тестовых зон сетей пятого поколения. «Однако эти действия носят скорее маркетинговый или имиджевый характер, конкретных технологических решений я пока не встречал», — подчеркнул он. Он поделился своим видением сценария развития сетей 5G на территории России. Многие эксперты, по его мнению, до сих пор оценивают отечественный рынок мобильной связи как Клондайк с высокой маржинальностью. «Действительно, несколько лет назад это соответствовало действительности, но сейчас мы далеки от подобной ситуации», — подчеркнул Д.Алхазов. Он добавил, что российский телекоммуникационный рынок стал зрелым, а проникновение SIM-карт давно превысило 200% (по данным J’son & Partners Consulting, в 2016 г. проникновение сотовой связи в России составляло около 178%). При этом в нашей стране один из самых низких ARPU. Тем не менее, уровень оказываемых операторами связи сервисов очень высокий даже по мировым меркам, что является для регулятора особым предметом гордости. «Каждый раз, когда я оказываюсь за пределами страны, меня охватывает гордость за качество услуг, которые я получаю в России. Российский абонент избалован высоким качеством связи», — уверен чиновник.

По его словам, несмотря на то, что сети связи четвертого поколения (LTE) достаточно давно и успешно развиваются, доля пользователей LTE не превышает 30% в крупных городах, и составляет около 25% по стране в целом. «Таким образом, всего 25% абонентов за пять лет существования LTE готовы воспринимать и активно использовать современные технологии мобильной связи», — сообщил Д.Алхазов (в целом покрытие мобильной связь четвертого поколения по итогам 2016 г. охватывает территорию, где проживает 70% населения России). Он полагает, что из этого факта следует два основных вывода. Первый — экономический, который позволит сделать прогноз того, с какой скоростью будет расти абонентская база сетей 5G. Второй — технический, который позволит вендорам и поставщикам решений для сетей пятого поколения планировать работу на отечественном рынке. «Полагаю, что сети GSM будут продолжать развиваться, как бы это странно не звучало. Мы видим, что количество базовых станций 2G увеличивается с каждым годом, и работать сети второго поколения сотовой связи будут еще очень долго», — считает он. Этот факт, с его точки зрения, важен потому, что сети GSM продолжат расходовать радиочастотный спектр, дефицит которого наблюдается уже давно.

Д.Алхазов также обратил внимание, что, в отличие от европейских коллег, российские операторы новые стандарты и сервисы не тарифицируют отдельно. В этом смысле для основной абонентской базы с внедрением услуг пятого поколения никаких новшеств не произойдет. Поэтому, вероятнее всего, случится каннибализация рынка мобильного ШПД.

По его мнению, настоящим драйвером роста 5G сможет стать Интернет вещей (IoT). Появятся новые классы услуг, связанные с умными городами и т.д. Однако Д.Алхазов полагает, что пока говорить о конкретных бизнес-кейсах в этой области на территории нашей страны преждевременно. «Мы как регулятор приложим максимальные усилия для того, чтобы решить ключевой вопрос, связанный с 5G — радиочастотное обеспечение. В течение ближайших двух-трех лет, если Ассоциация 3GPP не задержит сроки стандартизации 5G, мы рассчитываем увидеть в России законченные сегменты коммерческих сетей пятого поколения», — резюмировал замминстра связи и массовых коммуникаций.

Источник: telesputnik.ru

«Акадо Телеком» осваивает DOCSIS 3.1

Оператор связи "Комкор" (торговая марка "Акадо Телеком") завершил лабораторное тестирование оборудования, предназначенного для модернизации сети и перехода на технологию DOCSIS 3.1. Как сообщили в компании, планируемый переход на оказание услуг по стандарту DOCSIS 3.1. позволит "Акадо" подключать пользователей к ШПД на более высоких скоростях - до 2 Гбит/с в прямом канале и до 100 Мбит/с - в обратном.
Как уточнили в пресс-службе "Акадо", на первом этапе компания протестировала сетевое оборудование российских и зарубежных производителей. В компании сообщили, что на участке коаксиальной распределительной сети все устройства продемонстрировали высокое качество работы.

В частности, были протестированы абонентские устройства –кабельные Wi-Fi-роутеры стандарта DOCSIS 3.1, которые оснащены одним из модулей Wi-Fi стандарта 80211АС Wave2, что гарантирует надежность и высокую скорость интернета. Причем все протестированное оборудование обратно совместимо с предыдущими стандартами, и поэтому пользователи услуги интернет-доступа стандарта DOCSIS 3.0 могут не менять имеющиеся абонентские устройства. Все образцы оборудования, как сетевого, так и клиентского, работают на частотах до 1,22 ГГц, что означает, что модернизация кабельной домовой инфраструктуры не потребуется.

Как сообщили в пресс-службе оператора, старт второго этапа намечен на первое полугодие 2018 г. На втором этапе работ "Акадо" установит новое оборудование в опытной зоне в одном из районов Москвы. Завершить тестирование компания намерена в 2018 г., после чего планирует распространить технологию DOCSIS 3.1 на всю свою сеть.

В "Акадо" не уточнили объем затрат на модернизацию сети до стандарта DOCSIS3.1. В пресс-службе сообщили, что в данный момент компания оценивает объем затрат и масштаб планируемых работ.

Другие операторы также проводят модернизацию своих сетей. ПАО "Московская городская телефонная сеть" (МГТС) начала программу по переводу сети проводного ШПД на технологию GPON еще в 2012 г.

"На сегодняшний день покрытие сети МГТС по технологии GPON в Москве составляет практически 100%, что означает, что возможность пользоваться любыми современными цифровыми сервисами на базе этой инфраструктуры доведена почти до всех квартир столицы", - отметила руководитель пресс-службы МГТС Т.Мартьянова.

Проект по модернизации сети стал точкой роста бизнеса компании, сообщила она. Т.Мартьянова, сославшись на данные аналитиков "ТМТ-консалтинг", отметила, что все последние годы МГТС является лидером по чистому приросту абонентов как на рынке ШПД, так и на рынке платного ТВ. "Кроме того, наличие сети GPON, возможности которой даже опережают сегодняшние требования и спрос на скорости и объемы трафика, позволяют компании без ущерба для качества базовых услуг предлагать клиентам дополнительные сервисы, в том числе, в рамках концепций "умный дом" и "умный офис", - рассказала она.

Масштабные модернизации сети в столичном и других регионах присутствия NetByNet (ООО "Нет Бай Нет Холдинг", бренд Wifire) выполняла в предыдущие годы. Генеральный директор NetByNet А.Батанов сообщил, что была принята технологическая стратегия планового перехода на 1 Гбит/с до клиента в течение трех лет. "Сегодня мы предоставляем услуги широкополосного интернета по технологиям Ethernet, FTTB и GPON. На наш взгляд, технология DOCSIS считается устаревшей, почти во всех регионах мы заменили ее на более скоростные и современные сети", - подчеркнул он. 

В ПАО "Ростелеком" считают, что модернизация сети одного из участников рынка не окажет существенного влияния на конкурентную ситуацию. В Москве для оказания услуг ШПД "Ростелеком" использует высокоскоростные оптические сети доступа. Компания под брендом "ОнЛайм" работает на столичном рынке, уже вышла на второе место по размеру абонентской базы и прочно его удерживает, сообщили в пресс-службе "Ростелекома".

"Наша компания нацелена на пакетное подключение услуг ШПД + цифровое ТВ, что повышает лояльность абонентской базы. Более двух третей новых подключений - это пакетные предложения", - рассказали в пресс-службе "Ростелекома".

Оценки аналитиков позиций "Акадо" на рынке ШПД в Москве и числу абонентов сходятся. На данный момент, по оценкам J`son & Partners Consulting, абонентская база B2C "Акадо" в Москве составляет около 670 тыс., что является третьей по величине базой частных абонентов ШПД в Москве. По оценкам "ТМТ Консалтинг", у "Акадо" сейчас 669 тыс. интернет-абонентов (физических лиц). "Акадо" находится на третьем месте среди крупнейших московских провайдеров после МГТС и "Ростелекома", подсчитали в "ТМТ Консалтинг".

"Модернизация сети доступа только устраняет технологическое отставание "Акадо" от конкурентов. Не исключено, что это поможет остановить снижение размеров абонентской базы и даже нарастить ее. Однако в данном случае технологический фактор не является определяющим", - считает директор департамента телекоммуникационных услуг J`son & Partners Consulting К.Кучеров.

"На московском рынке проникновение услуги фиксированного ШПД высоко, также высока и конкуренция. Модернизация сети может помочь оператору, но успех будет зависеть и от маркетинговой политики", - полагает аналитик "ТМТ консалтинг" И.Якименко.

Напомним, что как ранее сообщал портал Rambler News Services (RNS) со ссылкой на собственные источники, в начале августа группа "Ренова" возобновила переговоры о продаже принадлежащего ей оператора платного телевидения и доступа в интернет "Акадо". Причем "Ренова" ведет переговоры с ПАО "Ростелеком" о покупке столичного бизнеса "Акадо" (см. новость ComNews от 17 августа 2017 г.).

Региональные активы "Акадо" в Петербурге и Екатеринбурге не так давно купил "ЭР-Телеком Холдинг" (бренд "Дом.ru") и теперь у "Акадо" остался только столичный бизнес. В середине октября "ЭР-Телеком" приобрел 100% ЗАО "Телевизионная кабельная сеть "Нева" ("ТКС "Нева") (см. новость ComNews от 17 октября 2017 г). А в начале октября "ЭР-Телеком Холдинг" купил 100% ЗАО "Акадо-Екатеринбург".

Старший аналитик ИК "Фридом Финанс" Б.Зварич сомневается в том, что возможная покупка "Акадо" другими игроками рынка и модернизация сетей компании могут быть связаны. "Подобное тестирование оборудования и внедрение новых стандартов передачи данных, скорее всего, было ранее заложено в планы "Акадо" и не связано с продажей", - говорит аналитик. Однако он не исключил, что требование переоборудования со стороны нового покупателя вполне может присутствовать. Хотя это, по его мнению, маловероятно, так как в этом случае покупателю, скорее всего, придется заплатить больше.

Модернизация сети позволяет "Акадо" продолжать занимать свою позицию на рынке, считает аналитик ГК "Финам" Л.Делицын. Он предположил, что главное значение перехода с DOCSIS 3.0 на DOCSIS 3.1 будет оставаться тем же самым - позволит компании сохранять свои позиции на рынке, поскольку переход с DOCSIS на DOCSIS3.0 революции в росте абонентской базы не произвел. "Для роста доли пользователей, которым требуются максимальные скорости, предпосылок пока не просматривается", - добавил Л.Делицын.

Аналитик "Финама" считает, что компании важно сохранить свою позицию на рынке. Многолетний опыт в использовании стандартов DOCSIS является определенным конкурентным преимуществом, позволяя оказывать услуги скоростного доступа в интернет, заметил он. "Это условие сохранения своего лица на рынке, а обладатель уникального лица, безусловно, стоит дороже", - полагает Л.Делицын.

Б.Зварич из "Фридом Финанс" полагает, что модернизация сети и увеличение пропускной способности оборудования даст возможность "Акадо" улучшить качество обслуживания клиентов и скорости передачи данных, что в текущих условиях является одним из основополагающих критериев выбора оператора со стороны клиента – бесперебойность и скорость соединения.

"В такой ситуации, если "Акадо" сможет предложить пользователям скорости более высокие, чем у конкурентов, она получит преимущество перед ними, а значит у компании появится возможность увеличить клиентскую базу, как за счет новых пользователей, так и за счет перетока пользователей от конкурентов", - считает он. 
Источник: comnews.ru

РТРС: цифровое эфирное телевидение в Московской области
Филиал РТРС «МРЦ» начал тестовую трансляцию пакета цифровых телеканалов РТРС-1 с новых станций в Алфимово, Ступино Ступинского района, Богатищево Воскресенского района и Рогово Подольского района.

Первый мультиплекс доступен на 59 ТВК в Алфимово и Ступино, на 53 ТВК в Богатищево, на 30 ТВК в Рогово.

Высота телебашен в Алфимово, Богатищево, Рогово – 72 м, в Ступино – 84 м. Мощность передатчиков в Алфимово и Рогово – 0,5 кВт, в Богатищево и Ступино – 1 кВт.

Сигнал доступен почти 410 тыс. жителей этих населенных пунктов и окрестностей. 
Источник: mosoblast.rtrs.ru

РТРС: в Нижегородской области завершен монтаж оборудования 
второго мультиплекса

Нижегородский филиал РТРС завершил монтаж оборудования сети цифрового эфирного ТВ второго мультиплекса, пишет местный портал "Время". 

Цифровые передатчики установлены на десяти радиотелевизионных станциях (РТС). Среди них - "Суроватиха", "Голошубиха", "Шаранга", "Большое Болдино", "Баронский", "Вилеж", "Княгинино", "Нестиары", "Первомайск" и "Спасское". Вся цифровая сеть в Нижегородской области насчитывает 43 РТС, которые полностью укомплектованы для вещания телеканалов первого и второго мультиплекса (РТРС-1 и РТРС-2). 

Второй пакет запущен в городах с населением более 50 тыс. человек - Нижнем Новгороде, Арзамасе, Сарове, Павлове и Выксе. В остальных населенных пунктах также все готово к вещанию, но передатчики выключены до того момента, когда такое решение будет принято на федеральном уровне.

Всего цифровым вещанием охвачено 98% региона. 70% жителей могут смотреть, в том числе, каналы второго мультиплекса бесплатно. До перехода на цифровое вещание в районах области было доступно в среднем только по пять аналоговых каналов. 

Второй пакет цифровых программ запущен в Нижнем Новгороде, Арзамасе, Сарове, Павлове и Выксе. Эти города попадают в категорию «50+» (население более 50 тыс. человек), где в соответствии с решением правительства РФ «включается» вещание пакета РТРС-2. Передатчики, смонтированные на остальных 38 объектах региональной телесети, как и во всех населенных пунктах РФ, где проживают менее 50 тыс. человек, будут находиться в режиме ожидания до решения о запуске, принятого на федеральном уровне. 

"Строительство сети вещания двух мультиплексов ЦЭТВ в Нижегородской области, начиная с изыскательских работ, заняло менее 7 лет — рекордно короткие сроки для проекта такого масштаба и сложности", - отметил директор филиала РТРС М.Небольсин.
Источник: cableman.ru

РТРС:  региональное цифровое вещание в Мурманской области
10 ноября губернатор Мурманской области М.Ковтун дала старт трансляции программ ГТРК «Мурман» в составе мультиплекса РТРС-1.

Жители более 40 населённых пунктов впервые получили возможность смотреть «Вести. Мурман», включая отдаленные поселки Варзуга, Кузомень и Кашкаранцы.  
Программы ГТРК «Мурман» включены в цифровой сигнал телеканалов «Россия 1», «Россия 24» и радиостанции «Радио России» и доступны более чем 98% жителей Мурманской области. 

Источник: murmansk.rtrs.ru

РТРС: цифровое эфирное телевидение в Республике Башкортостан
Филиал РТРС «РТПЦ Республики Башкортостан» начал тестовую трансляцию пакета цифровых телеканалов РТРС-1 с новых станций в деревне Тереклы Архангельского района и селе Ермунчино Туймазинского района.

Первый мультиплекс доступен на 25 ТВК в Тереклах, на 32 ТВК в Ермунчино.

Высота телебашни в Тереклах — 30 м, мощность передатчика — 10 Вт. В Ермунчино — 40 м, 50 Вт соответственно.

Сигнал доступен более чем трем тысячам жителей этих населенных пунктов и окрестностей. 
Источник: ufa.rtrs.ru

        РТРС: региональное цифровое телевидение  в Астраханской области

Филиал РТРС «Астраханский ОРТПЦ» и ГТРК «Лотос» начали тестовую трансляцию региональных программ в составе пакета цифровых телеканалов РТРС-1 в Астраханской области.

Новостные и тематические передачи доступны жителям на каналах «Россия 1», «Россия 24» и «Радио России».

Цифровой сигнал с 25 объектов дает возможность смотреть местные новости более чем 99,9% населения области. 
Источник: astrakhan.rtrs.ru

Проблемы регионального телевещания 
в преддверии отключения «аналога»
Россия неуклонно приближается к отключению аналогового телевидения и этот процесс уже вряд ли получиться повернуть вспять — он определяется финансовыми причинами. Взглянем еще раз на состояние рынка в преддверии отключения аналога и подробнее рассмотрим перспективы регионального вещания.

Как сообщил «Теле-Спутнику» заместитель министра связи и массовых коммуникаций А.Волин, речь идет о прекращении вещания обязательных общероссийских общедоступных каналов в городах с населением «100 тыс. минус». Это вещание дотируется из государственного бюджета. «С 1 января 2019 г. бюджет перестает за него платить. Все, кто хочет вещать за свой счет, могут это продолжать до бесконечности. По крайней мере, до того момента, пока у них будут деньги и желание», — уточнил А.Волин.

Тем региональным компаниям, у которых нет денег на самостоятельное эфирное вещание в аналоге или цифре (а таких большинство), придется придумывать другие способы добраться до зрителя, ведь третьего мультиплекса пока не планируется. «Еще три года назад стало ясно, что на третий мультиплекс у региональных каналов нет денег. Стоимость передач и сигнала — примерно 12 млрд. руб. в год. За это время каналы не стали богаче, а передача сигнала — дешевле. Поэтому в обозримой перспективе третьего мультиплекса не будет», — заявил А.Волин.

Готов ли рынок к отключению?
Значительная часть зрительской аудитории к отключению аналога уже готова. На данный момент, по информации Минкомсвязи РФ, лишь около 40% аудитории смотрит эфирное телевидение. Остальные 60% распределены между классическим кабельным ТВ (в аналоге и цифре), спутником и IPTV (30—40%, 15% и 5—7% соответственно). Иные формы потребления контента в статистике министерства отсутствуют, а, по мнению кабельных операторов, они интересны единицам. Однако из статистики видно, что какое-то влияние отключение аналога окажет менее чем на половину абонентов.

Как отмечают кабельщики, лучше всех на этом рынке представляющие потребности населения в глубинке, принципиально не готовы к отключению только социально незащищенные слои населения — те, для кого сменить телевизор или установить приставку означает неподъемные затраты, а также те, кто до сих пор считает, что телевидение должно быть бесплатным. На форуме ассоциации «МАКАТЕЛ» кабельные операторы упоминали и другую категорию приверженцев аналога — тех, кому просто пока не до перехода на цифру (не смотрят телевизор, есть парк аналоговой техники или цифры в DVB-T, который менять нет желания, пока не приспичит и т.п.).

О доле зрителей, которые могут остаться без телевидения, кабельщики не сообщают. А в отсутствие официальной статистики есть как оптимистичные, так и пессимистичные оценки ситуации.

«Вы можете, например, представить, что у вас в машине перестало работать радио. И теперь, чтобы его послушать, нужно купить либо новый приемник, либо новую машину с уже встроенным новым приемником. Пока вы включаете старый — и все есть. И вы не будете менять ни приемник, ни машину, пока что-то не изменится. Так и зритель. Как в пословице: “Пока гром не грянет...”, ну и далее по тексту. Как поведет себя аудитория, сейчас прогнозировать невозможно», — говорит генеральный директор ТРК «Экспресс» С.Парфенов.

Так или иначе, этой категории зрителей придется выбрать для себя альтернативный источник телевизионного сигнала. И будущее региональных каналов во многом зависит от того, какой именно путь предпочтут их зрители.

Вряд ли стоит рассчитывать на серьезное увеличение абонентской базы кабельных операторов, поскольку те, кто смотрел эфир бесплатно, едва ли согласятся платить за кабельное. А те, кто был готов платить и хотел подключиться, уже давно это сделали. Кабельщики могут рассчитывать на пополнение базы разве что социального пакета, не приносящего особой прибыли. Еще есть небольшая часть тех, кто просто не сможет самостоятельно выбрать приставку и (при необходимости) антенну, поэтому предпочтет простое подключение к существующему оператору. Остальным же после отключения аналога будет проще купить приставку за 1 тыс. руб., чем платить на регулярной основе кабельному оператору.

Что станет с региональными каналами?
Среди множества региональных каналов на особом положении оказались те, кто попал в список «21-й кнопки». Они готовы к отключению и не ожидают для себя каких-либо серьезных последствий.

Конечно, присутствие канала в сетях всех региональных операторов не гарантирует ему светлое будущее. Поэтому многие каналы предприняли дополнительные шаги, позволяющие не потерять зрителя, в частности осваивают Интернет. Хотя в регионах жители, имеющие доступ к Интернету, либо не смотрят через него видео вообще, либо предпочитают видео по запросу и пиратский контент, а не линейные телеканалы.

В зависимости от ситуации в каждом конкретном регионе и целевой аудитории телеканала существуют разные мнения о том, будет ли эффект от всех этих действий. Одни считают, что после отключения аналога изменение аудитории будет несущественным, другие предполагают потерю ощутимой доли зрителей.

Приверженцы оптимистичного взгляда считают себя готовыми к преобразованиям. «Мы в 2014 г. запустили кабельный канал “Девятка ТВ”, а в этом получили статус “21-й кнопки”. Это позволит нам решить проблему отключения аналога», — комментирует ситуацию генеральный директор холдинга «Медиа9» А.Шпорт. В сложившейся ситуации он даже видит для себя определенные перспективы. «Да, аудитория изменится. Я надеюсь, что мы сможем ее нарастить за счет интересного местного контента», — продолжает А.Шпорт.

Сторонники противоположной точки зрения перспектив не видят. «Мы, вероятнее всего, потеряем аудиторию. Причем очень значительную ее часть и за очень короткие сроки. Люди просто не будут иметь техническую возможность принимать сигнал телеканала. Нет кабельных сетей — нет нас; нет возможности смотреть ТВ по Интернету — опять нет нас. Нет желания переключать телевизор на прием аналога — опять нет нас… По моим расчетам, мы потеряем от 20% до 50% доли своих постоянных зрителей», — сетует С.Парфенов. По его словам, число потерянных абонентов будет зависеть от места проживания зрителя (в области их число упадет сильнее из-за плохого проникновения сетей кабельного ТВ) и интереса к конкретной программе. «Стабильности не будет. Что это значит? Это при нынешних законах для коммерческих телекомпаний, не получающих от региональных властей бюджетного финансирования (а оно, по объективным расчетам, должно составлять не менее 70% всего бюджета телекомпании), — смерть. Медленная, мучительная — но все равно смерть. Можно ли быть к этому готовым? Нет. Безусловно, мы развиваемся, проникаем во все среды, мы получили статус регионального телеканала, и нас кабельные операторы обязаны взять в свою сетку бесплатно на 21-ю кнопку. Мы уже вещаем на своем сайте и планируем войти в ОТТ-среды, включая и приложения к мобильным телефонам, но будет ли востребовано зрителями линейное телесмотрение в такой форме — большой вопрос», — отмечает С.Парфенов.

Кстати, ситуация с ТРК «Экспресс» весьма показательна: канал не может развивать вещание в Интернете, преобразуя линейную модель в по-настоящему нелинейную, из-за правовых ограничений. По сути, это сдерживает расширение аудитории.

Гендиректор ТРК «Экспресс» поясняет, что проникновение услуг компании ограничивается только отсутствием прав на закупной контент. «Сейчас поставщики не дают права на ОТТ-среды. Максимум, что нам разрешено в полном объеме, — это вещание на сайте телеканала. Это связано с тем, что производители контента сами пытаются дополнительно заработать на размещении его в ОТТ. И не дают из-за этого права нам. Есть возможность решить этот вопрос за счет геокодирования на регион распространения, но пока вся ситуация находится в стадии переговоров. Кто из вендоров разрубит этот гордиев узел, найдет правовое решение и подход к производителям, тот и получит на этом рынке неоспоримое преимущество», — уверен С.Парфенов.

Каналы, не вошедшие в перечень «21-й кнопки», очевидно, находятся в менее выгодном положении. Для них актуальны проблемы, перечисленные выше, но добавляются еще сложности переговоров с локальными кабельными операторами.

«Считаю, что зрителю нужен интересный контент, а не кнопка. Многие коллеги полагают, что кнопка решит их проблему потери аудитории, но телезритель ведь смотрит то, что ему интересно, и вовсе не обращает внимания, на каком месте стоит тот или иной телеканал. Наверно, было бы правильнее моим коллегам вести речь не о кнопке, а о равном доступе к абонентам кабельных сетей. Сейчас в большинстве случаев региональному кабельному каналу предлагают встать только в сетку цифровых каналов кабельных операторов. При этом у тех же операторов широкая абонентская база, принимающая сигнал старым дедовским способом — по коаксиальному кабелю. Такое сужение аудитории неизменно приводит к потере рекламных доходов, и канал становится нерентабельным», — утверждает А.Шпорт.

Хотя для тех из них, кто изначально существует на базе или в партнерстве с кабельными сетями, ситуация вряд ли сильно изменится.

Куда пойдут рекламные доходы?
Реклама — один из существенных источников доходов региональных и местных каналов. И здесь на ситуацию может повлиять не столько отключение аналога, сколько новые возможности по трансляции местной рекламы в цифровом эфире. РТРС уже представила решение, позволяющее делать местные врезки в эфир федеральных каналов, вошедших в мультиплексы. Потенциально это решение отнимает рекламные бюджеты у региональных компаний, то есть усложняет процесс перехода на иные среды распространения после отключения аналога. Так что при подготовке этого обзора нас интересовал вопрос, сильно ли эта инициатива затронет региональные компании? Их взгляд на проблему сильно зависит от текущей ситуации в том или ином регионе.

Где-то региональные каналы не считают врезки проблемой, поскольку местная реклама на федеральных каналах уже транслируется в эфире, плюс врезки осуществляет часть кабельщиков. Таким образом, рынок рекламных доходов между федеральными и региональными вещателями уже поделен. А в других регионах ожидается или уже идет масштабное перераспределение бюджетов.

«У нас уже появились региональные врезки на федеральные телеканалы. Уже давно. И передел рынка уже идет вовсю. Мы, равно как и все прочие местные телеканалы, медленно теряем рекламодателя в связи с демпингом местного рекламного агентства. Им нет необходимости поддерживать высокую стоимость размещения, так как нет производства. Только продажи. Плюс еще то, что они высокорейтинговые федеральные телеканалы продают пакетами. Сейчас рынок очень сложный», — рассказывает С.Парфенов.

22-я кнопка
Учитывая то, как 21-я кнопка повлияла на все сегменты рынка телевидения, в самых разных его уголках довольно активно обсуждается, будет ли расширяться перечень обязательных каналов. В частности, появляются инициативы, направленные на создание 22-й кнопки для муниципальных телеканалов.

«Зрителям нужна 22-я кнопка, потому что это дает возможность смотреть новости, концерты и передачи про своих же жителей, своего города, села, деревни, а не только Первый канал», — сообщил «Теле-Спутнику» представитель городского канала «ТВ-Пенза».

Однако единства мнений тут нет.

«Пока на государственном уровне не будет принято решение о включении региональных телеканалов в эфирную цифровую среду распространения сигнала, ситуация для нас не изменится. Кардинально решить проблему ни региональных, ни муниципальных телекомпаний не сможет ни 21-я, ни 22-я, ни любая другая кнопка. Это попытка отсрочить неизбежный печальный исход. Если в населенном пункте кабельная сеть имеет хорошее покрытие, то для районной телекомпании 22-я кнопка будет иметь серьезное значение. Даже большее, чем 21-я для регионального телеканала. Но если сеть слабая, то это не спасет. Единственное правильное решение — вернуться к схеме, когда в мультиплексе два региональных телеканала и один муниципальный, каждый из которых имеет статус обязательного общедоступного», — полагает С.Парфенов.

Идею включать какие-либо каналы в цифровые эфирные мультиплексы Минкомсвязи не поддерживает. Как отметил А.Волин, места в мультиплексах, помимо имеющихся каналов, нет.

Кабельщики же смотрят на вопрос 22-й кнопки со своей колокольни — их уже заставляют в начале пакета вещать 21 обязательный канал. Они категорически против еще одного, если он будет вещаться на тех же условиях. Надо отметить, что они выступают не против самих вещателей, а против сопутствующих решений регулятора.

Как написал пользователь под ником Connect на форуме «МАКАТЕЛ»: «У нас все местные каналы в кабельной цифре с 2011 г. Каналы нужны, а суета и маразм с кнопками — нет».

Кроме того, кабельщики отметили проблему отсутствия нужного количества контента на местном уровне. Далеко не во всех населенных пунктах местные телеканалы способны заполнить 24 часа в сутки собственным вещанием.

По словам пользователя solvikval все с того же форума, еще один обязательный канал потребует большой наполняемости контентом, а это создает для местного вещания финансовую проблему, так как требуется большой штат на его производство. Низкая событийность приведет к многочисленным повторам или затянутым малоинтересным сюжетам. 
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«Спутниковое ТВ МТС»: «НА первый план выходят две составляющие — контент и сопутствующие сервисы»
Интервью генерального директора «Спутниковое ТВ МТС»

А.Иванова изданию «Теле-Спуткинк»

- Как вы оцениваете итоги развития проекта спутникового ТВ от МТС с момента его запуска?

- Мы вышли на достаточно конкурентный и, я бы даже сказал, монополизированный рынок. И прекрасно отдавали себе отчет в том, с какими вызовами столкнемся. МТС как компания придерживается стратегии зонтичного предоставления услуг абонентам во всех возможных средах. Это делается для того, чтобы абоненту было комфортнее и выгоднее пользоваться всем комплексом наших сервисов. И проект спутникового ТВ стал для нас одним из элементов такого «зонтика», гармонично дополняющим общую картину. Мы позиционируем этот сервис как общедоступный с точки зрения стоимости. При этом распространяемый нами контент релевантен запросам абонентов: например, мы сознательно убираем из пакета телемагазины, которые очевидно не востребованы, и добавляем рейтинговые фильмовые и развлекательные каналы.

За три года существования проекта его философия не претерпела изменений. Если говорить о достигнутых результатах, то конкретные данные об абонентской базе мы не раскрываем. Однако в отчете агентства TMT Consulting за третий квартал 2017 г. наша абонентская база оценена в 357 тыс. абонентов, и в целом мы согласны с этими данными. Действительно, мы активно наращиваем абонентскую базу, и на сегодняшний день, наверное, мы самый быстрорастущий оператор спутникового ТВ. Понятно, что такие темпы роста в первые годы после запуска не являются объективным показателем успешности проекта. Однако узнаваемость нашего продукта в соответствующем сегменте достаточно хорошая. Еще год назад лишь 3% случайно опрошенных на улице людей называли МТС спутниковым оператором, а на сегодняшний день этот показатель уже превышает 50%. Через узнаваемость нам и удается эффективно увеличивать абонентскую базу.

 - Не планирует ли и МТС сменить имидж в связи с активным развитием направления спутникового ТВ?

- МТС — сильный бренд, который хорошо воспринимается клиентами и ассоциируется с многообразием функций и услуг. Они не ограничиваются мобильной связью: МТС постоянно расширяет свою экспертизу в области финансовых сервисов, разработки приложений, работы с B2B-сегментом, производства и продажи смартфонов. Результаты наших исследований подтверждают, что многогранность существующего бренда позитивно сказывается и на восприятии «Спутникового ТВ МТС» как ТВ-сервиса от лидирующей технологической компании.

 - Дает ли компании «МТС» какие-то преимущества зонтичный подход к предоставлению услуг платного ТВ, например экономию на контенте?

- Разумеется, мы используем единую систему закупок и распределения ресурсов, что дает нам существенную экономию. Кроме того, все наши B2C-продукты продаются через единую розничную сеть, которая по факту является одной из крупнейших непродуктовых ритейловых сетей в стране. Также в этом году мы начали экспериментировать с конвергентными предложениями с другими продуктами МТС. Первый из них — это спутниковое ТВ без абонентской платы для пользователей тарифной линейки Smart. Мы будем продолжать развивать это перспективное направление, поскольку понимаем, что в нем и заключается одно из наших конкурентных преимуществ. В частности, мы задействуем мобильную сеть МТС и в развитии нашего уникального продукта — интерактивного спутникового ТВ, которое работает через сеть 3G и позволяет смотреть видео по запросу, пользоваться разнообразными приложениями, при этом клиент за интернет-трафик не платит.

Также не стоит забывать о таком явлении, как Big Data, которое, благодаря многообразию каналов связи с абонентами и получению различной информации о них, позволяет развивать все наши услуги, в том числе и спутниковое ТВ, в правильном направлении, то есть в соответствии с потребностями абонента.

 - Как организована схема распространения абонентских комплектов спутникового ТВ от МТС?

- Изначально, на этапе выхода на рынок, мы ориентировались на партнеров, осуществляющих услуги монтажа абонентских комплектов для приема спутникового ТВ-сигнала. Но по мере роста абонентской базы, когда стало необходимо вместо сотен обеспечивать десятки тысяч подключений в месяц, к нам пришло понимание, что, помимо дилерского канала, выгодно развивать собственную сеть распространения для того, чтобы обеспечивать клиентам должный SLA (Service Level Agreement, Соглашение об уровне предоставления услуги) — вначале в отдельных регионах, а впоследствии и по всей России. Ни в коем случае не противопоставляя эти два канала, на сегодняшний день мы активно развиваем и тот и другой, в частности розничную сеть салонов МТС.

 - Недавно стало известно, что компания «МТС» заменила единственный UHD-телеканал в своем спутниковом пакете, «Русский экстрим» — на Insight UHD. Чем обусловлена эта рокировка?

- В настоящий момент UHD для МТС, как и для многих других участников рынка, это проба пера и экспериментальный формат. С одной стороны, мы заинтересованы в том, чтобы не отставать от современных трендов. С другой стороны, мы не пытаемся на данном этапе монетизировать UHD, а тестируем и проверяем, как его воспринимает рынок и может ли этот формат стать драйвером для наращивания абонентской базы. Ну а то, какой контент мы для этого используем, зависит, прежде всего, от предпочтений наших абонентов, ожидания которых мы постоянно отслеживаем и удовлетворяем. Как только мы фиксируем снижение интереса к тому или иному контенту, стараемся оперативно перестраиваться. Нам кажется, что контент телеканала Insight UHD более соответствует ожиданиям абонентов.

 - Хотя бы в отдаленной перспективе МТС планирует как-то монетизировать UHD-контент?

- Вопрос монетизации мы рассматриваем в перспективе, так как прекрасно понимаем, что технология UHD в России — это история завтрашнего дня и решение вопроса монетизации этого формата находится в прямой зависимости от его востребованности у абонентов. Наша ресурсная база позволяет транслировать UHD-каналы, но важно наличие интересного и качественного контента, который могут предоставить правообладатели. Таким контентом, в частности, могут стать спортивные трансляции. И конечно же, нужно, чтобы на рынке появлялось все больше устройств с поддержкой UHD по конкурентоспособным ценам: например, сегодня стоимость телевизора с поддержкой UHD в среднем на 40% выше устройства без такого функционала. Наличие контента и устройств для его трансляции — в тандеме эти факторы будут способствовать более широкому распространению UHD. После этого мы будем готовы пересмотреть распределение нашего спутникового ресурса в пользу UHD-контента.

 - Некоторые крупные операторы платного ТВ поддерживают создание премиального контента, в том числе и в формате UHD. Планирует ли МТС участвовать в цепочке производства такого контента?

- Наша основная задача все-таки не создавать контент, а отбирать все самое лучшее, что есть на рынке, и предоставить это за адекватные деньги абоненту. Кроме того, мы активно развиваем партнерства с различными VOD-сервисами, которые дают абонентам ту самую желанную интерактивность и возможность выбирать те фильмы, сериалы и программы, которые им действительно интересны.

 - Долгие годы спутниковое ТВ было одним из ключевых драйверов развития индустрии платного телевидения в России. Однако по итогам прошлого года рост этого сегмента замедлился, особенно в сравнении с сегментами IPTV и OTT-сервисов. МТС уже ощущает этот тренд? Если да — что планируете в связи с этим предпринять?

- Мы этого пока не замечаем, потому что ввиду сравнительно недавнего старта до сих пор во многих регионах наш спутниковый проект демонстрирует двузначные, а в отдельных областях — даже трехзначные темпы годового роста абонентской базы. Но я уверен, что постепенного насыщения сегмента спутникового ТВ нам не избежать. Период бурного роста этого сектора рынка подходит к концу, и на первый план выходят две составляющие — контент и сопутствующие сервисы, которые абоненты могут получать в дополнение к этому контенту.

Сегодня многие пользователи уходят в онлайн, потому что онлайн-видеоконтент интерактивен и управляем. Именно поэтому все игроки рынка платного ТВ развиваются в сторону интерактивности. МТС в этом смысле немного проще, так как наша зонтичная структура изначально позволяла создавать и развивать услуги платного ТВ с широким набором нелинейных сервисов. Кроме того, важно понимать, что в России 20% населения не имеет возможности получать телевизионные услуги иначе, кроме как через спутник. Поэтому дальнейший рост рынка спутникового ТВ будет происходить в основном за счет таких абонентов, живущих в малых населенных пунктах удаленных регионов страны.

 - Если на будущий год, как и планируется, аналоговое вещание в стране будет отключено, можно ли ожидать взрывной спрос на услуги спутникового ТВ в малых населенных пунктах?

- Мне бы очень хотелось ответить на этот вопрос утвердительно, ведь спутниковая платформа способна доставить ТВ-контент в самые удаленные части страны, где нет оптоволоконной технологии и высокоскоростного мобильного Интернета. Однако предсказывать, что аналоговое ТВ будет полностью отключено, на мой взгляд, рано: для комфорта абонентов важен именно постепенный переход на цифровое эфирное вещание.

 - Как вы относитесь к инициативе РТРС по созданию государственного провайдера услуг спутникового ТВ?

- Мы с уважением относимся к этой идее, здоровая конкуренция на рынке — лучший стимул для развития отрасли и внедрения новых технологических решений. Однако к развитию проекта с нуля нужно подходить комплексно и учитывать много нюансов: это не только подъем ТВ-сигнала на спутник, но и клиентская поддержка, на которую, по нашему опыту, приходится львиная доля операторской деятельности. Поэтому оптимальным вариантом для РТРС для реализации проекта будет взаимодействие с другими игроками рынка — в частности, «Спутниковое ТВ МТС» готово рассматривать различные варианты сотрудничества и поделиться своей инфраструктурой и экспертизой в области сервиса и обслуживания абонентов.
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 «Триколор ТВ» запустил сервис для просмотра телевидения 
на смартфоне
«Триколор ТВ» в партнерстве с Eutelsat запустил сервис «Территория „Триколор ТВ“», который позволяет корпоративным клиентам создавать для своих посетителей зоны, где они могут на планшете или смартфоне смотреть линейное вещание телеканалов.

Для просмотра пакета, в который входит 50 телеканалов, необходимо установить на мобильное устройство бесплатное приложение «Смотри ТВ», доступное в App Store и Google Play, и подключить его к беспроводной интернет-сети заведения, предлагающего услугу «Территория „Триколор ТВ“». О том, доступен ли данный сервис, посетители смогут узнать по специальной метке на дверях или у кассы заведения.

В «Триколор ТВ» считают, что новые сервис будет востребован в отелях, аэропортах, железнодорожных вокзалах, кафе, поликлиниках, автозаправках и других общественных местах, где посетителям «требуется быстрый и надежный доступ к развлекательному контенту». «Таким образом, корпоративные клиенты „Триколор ТВ“ смогут значительно повысить удовлетворенность и лояльность своих клиентов», — говорится в официальном сообщении оператора.

«Территория „Триколор ТВ“» работает в зоне вещания спутника Eutelsat 36C («Экспресс-АМУ1»), луч которого покрывает европейскую территорию России. В основе сервиса лежит технология SmartBEAM от Eutelsat, которая позволяет с помощью шлюза, разработанного и произведенного компанией Neotion, доставлять спутниковый сигнал на планшеты и смартфоны, используя в качестве передающего устройства точку беспроводного доступа. По словам коммерческого директора и директор по развитию Eutelsat М.Азибера, эта технология демонстрирует увеличивающуюся роль спутниковой связи в развитии рынка OTT-услуг и позволяет значительно повысить комфорт и качество просмотра на мобильном экране.

Источник: telesputnik.ru

Мобильные пользователи в России 
предпочитают смотреть видео по Wi-Fi

Пользователи смартфонов и планшетов потребляют основную долю трафика (78%) по Wi-Fi. Именно по беспроводной сети они предпочитают смотреть видео, скачивать торренты и посещать блог-платформы. К таким выводам пришли аналитики Mediascope, проведя исследование в городах с населением от 100 тыс. человек среди пользователей 12-64 лет.

Выяснилось, что в целом пользователи пока проводят больше времени в интернете со стационарных компьютеров, а не с мобильных устройств, хотя для аудитории 12-24 лет этот разрыв оказался меньшим, чем у остальных. При этом количество подключений с гаджетов в каждый отдельно взятый час в сутках превышает количество подключений через ПК. Особенно это заметно по утрам, а к вечеру разрыв становится меньше. 

Что касается контента, то "ситуативными сервисами", то есть справочниками, службами заказа билетов, сервисами знакомств, люди пользуются в основном через мобильные сети, тогда как "тяжелый" контент проходит через Wi-Fi.  

Также оказалось, что приложениями "Одноклассники", "Поиск Google", "Сбербанк" и AliExpress жители средних городов (100-700 тыс. человек) пользуются чаще, чем в более крупных населенных пунктах. 
Источник: cableman.ru
«Девальвация контента как зеркало медийной контрреволюции»
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Высокотехнологичный контент угрожает человеку-пользователю. Социум в опасности. Дополненная реальность поглощает жизнь, и будущее может не наступить никогда.
Даешь контент!
Вот и сбывается прогноз одного из авторов о том, что UHD 4К-телевизоры с 8 мегапикселами – всего лишь промежуточный продукт эволюции и они быстро уступят место 8К-телевизорам с 33 мегапикселами на экран. Недавно состоявшийся анонс 8К/33-мегапиксельного 70-дюймового монстра от компании Sharp наглядно это продемонстрировал. Хотя вроде бы только что чудом техники казались панели с разрешением Full HD 1920 1080 пикселов. А при диагоналях экранов 60–80 дюймов размер пиксела будет асимптотически приближаться к физическому пределу остроты человеческого зрения, и мотивация к смене телевизоров будет уменьшаться. Да и стоимость 77-дюймовой AMOLED ТВ-панели, размер которой почти максимален для стандартного жилища, уже сравнялась  с ценой автомобиля В-класса. Нонсенс-де-жур: телевизионные приемники становятся все дороже и дороже при все более убогом контенте вещательного линейного ТВ. В чем состояла и состоит основная проблема каждого нового этапа развития ТВ, начиная с электронного, а позже и цветного телевидения? Прежде всего, в недостатке контента надлежащего технического качества (надлежащего в смысле разрешения экрана, цветности и частоты кадров). Но с этой проблемой благодаря кабельным, спутниковым и IP-решениям отрасль постепенно справилась. И не только справилась, но и породила переизбыток предложения.

Практически вся предыдущая история телевидения с 1928 г. и времен диска Нипкова была оголтелой погоней за количеством. Количеством контента, измеряемого в числе ТВ-каналов и часов телевещания в них. Поскольку в извечной «парадигме» даунстрима от верхов/патрициев/избранников народа к низам/плебсу/избирателям (нужное подчеркнуть) логистика дилеммы «хлеба и/или зрелищ» в случае ТВ-доставки зрелищ на дом сильно упрощена, основной задачей ТВ-вещателей в либеральной медийной модели было увеличение количества каналов доступа к голове клиента, причем всеми технически возможными способами.

Операторы кабельного ТВ США, возникшего исключительно благодаря субсидиям производителей телевизоров ради увеличения рынков сбыта, еще в начале 90-х годов прошлого века прошли этап бурного развития медийных путей к сердцу потребителя за счет наращивания количества ТВ-каналов, коих уже тогда насчитывались десятки и сотни. Операторы спутникового ТВ теперь предлагают тысячи ТВ-каналов. IPTV/OTT-провайдеры могут предлагать практически неограниченное количество ТВ-каналов, поскольку в транспортных магистральных DWDM/IP- и гигабитных ШПД-сетях сверхвысокая емкость «труб» позволяет прокачивать чудовищное количество контента в реальном времени, как в режиме вещательных «бродкаста» и «мультикаста», так и интерактивного «юникаста».

Контент есть, качества нет
Но скоро выяснилось, что потребителю абсолютно все равно, будут ему доставляться 100 каналов или 1000, потому что регулярно смотрит он четыре-пять, периодически «пробегая» по 10–15. И все. Проблема в качестве. В качестве самого контента, который должен «цеплять», но отчего-то не «цепляет». Сие означало, что никаких дополнительных доходов от введения лишней сотни ТВ-каналов не случается. И началась «набивка» пакетов ТВ-каналов бесплатным медийным мусором «до кучи», до магических чисел 100, 200, 300, далее везде. Началась настоящая медиареволюция по формуле братьев Стругацких – «Счастье для всех, даром! И пусть никто не уйдет обиженным!».

Интересно, что все сказанное было известно еще в 90-е годы прошлого века. Тем не менее, отечественные операторы прошли ровно тот же путь с теми же хвалебными рапортами о 60, 100 или 200 ТВ-каналах с тем же качеством контента и уж потом углубились в платное ТВ и IPTV, которыми, собственно, сегодня и живут. Но живут скромнее, чем раньше, в точной корреляции с флуктуациями бивалютной пары «рубль – доллар». Другое дело, что в отличие от 90-х доставка видеоконтента через ТВ-сети во многом шунтируется ОТТ-сервисами и потому практически не привлекает людей моложе 35 лет, если у них есть ШПД. Оглушительный успех провайдеров типа Netflix и контента, таргетированного под сериальную модель НВО типа «Игры престолов», «Родины» или «Карточного домика», показывает реальный вектор предпочтений массового зрителя – даешь качественный, «цепляющий» контент!

 Что же касается 8К-ТВ, для которого уже существуют передатчики и приемники, то оно пока попросту не имеет 8К-контента. Намедни компания TPV Technology привезла на выставку IFA 2017 демонстрационный образец монитора Philips 328P8K с разрешением 8K UHD (7680 4320 пикселов). Устройство базируется на матрице IPS диагональю 31,8 дюйма, характеризуется максимальной яркостью 400 кд/мІ, контрастностью 1300:1 и кадровой частотой 60 Гц. Заявлен 100%-ный охват цветовых пространств Adobe RGB и sRGB. Серийная модель будет оснащаться камерой, хотя у демонстрационной ее не было. В принципе понятно, зачем нужна камера (очевидно, она тоже сможет работать в режиме 8К): производить хоть какой-нибудь контент для 8К-телевизора. Будет ли сей контент иметь высокое потребительское качество? Вряд ли. Обычно люди быстро устают от просмотра своих видеотворений, не говоря уже о творениях окружающих. Подобным контентом наряду с действительно высокохудожественными или действительно занятными изделиями загружены сегодня все необъятные просторы интернета. В целом же успех медиа следует оценивать по формуле Q2Q (quality-to-quality), имея в виду, что для успеха необходимо сочетание обоих видов качества – технического и художественного. 

Однако мы забежали вперед, хотя экстраполировать текущую ситуацию на обозримое завтра несложно. Мы наблюдаем девальвацию контента: количество и техническое качество его растут лавинообразно, а потребительная стоимость и генерируемое его сбытом через телемедиа-сети ARPU падают, поскольку потребительная стоимость контента сейчас все менее определяется его техническим качеством. Судя по массе существующего контента, народ по большей части хочет чего-то пугаться, кого-то любить или «мочить» и восстанавливать справедливость в бизнесе, любви и политике, не говоря уже о своеобразном понимании эстетики за гранью приличий. И если по вашему желанию вас напугали сегодня, то завтра испугать нужно будет сильнее. Иначе контент «не зацепит». В итоге мы видим, как будущее контента никогда не наступает, а лишь не​уклонно отступает под натиском настоящего. Впрочем, и его прошлое бесцеремонно наступает на пятки настоящему.

Казалось бы, известная формула «хлеба и зрелищ» продолжает работать. Однако не все так просто. Несмотря на обилие играющего на низменных чувствах контента, «играет» он далеко не у всех, поскольку остается еще немало приличных людей, интересующихся познанием мира, совершенствованием окружающей их среды и себя самих. И каждая попытка предложить им низкокачественный контент все больше снижает в их глазах рейтинг этого контента. Значительную группу пользователей все же интересуют правдивость, актуальность и художественная ценность, о которой вроде бы не думаешь, но которая отчего-то по-настоящему «цепляет». Именно это уводит часть потенциальной ТВ-аудитории в интернет, где каждый может сам себе стать телевещателем и смотреть практически любое кино, которое со времен братьев Люмьер смогло попасть на какой-либо носитель.

Во многом именно поэтому все бизнес-модели, которые, как ожидалось, будут реализованы в отрасли телемедиа, рухнули. Не стоит забывать и известный постулат Билла Гейтса, выдвинутый им еще в 2001 г. и гласящий, что платежеспособный спрос на мультимедиасервисы и контент не может расти безгранично по мере увеличения предложения, ибо микроэкономические ограничения и ограниченный располагаемый доход домохозяйства устанавливают железные лимиты потребления оных. К тому же у подавляющего большинства обитателей планеты небезграничен не только доход, но и время, отводимое на потребление контента.

Соцсети и виртуальная медиареальность
Впрочем, есть еще феномен социальных сетей, выступающих в роли новых сред распространения «полезных» и «шумовых» медийных/контентных «сигналов», и фокус сегодня все больше смещается в формирование общественного сознания и коллективного бессознательного. До сих пор коллективное бессознательное с переменным успехом пытались формировать телевещатели, у которых всегда есть и регуляторы, и хозяева, и спонсоры. Но сегодня социальные сети являются той альтернативной реальностью, куда уходят из телепространства. В первую очередь это делают молодые потребители, которые привыкли формировать свое телемедийное пространство сами. Вместо обмена информацией и прочих благ граждане вынуждены смотреть глуповатые «мыльные оперы» или на буйных, крикливых и невоспитанных юродивых, которые порой не могут связать три слова в осмысленное предложение, но зато поддерживающая их ТВ-команда умеет безупречно монтировать кадр и ставить освещение. Телевещатели, похоже, не совсем понимают, что они неуклонно остаются в прошлом и от этого неугомонного прошлого настоящему и будущему одно беспокойство. И, быть может, особых улучшений в ТВ-вещании ждать не приходится, пока это прошлое не останется, наконец, в прошлом...

Ни генерируемый пользователями контент, ни социальные сети как новая среда его распространения тоже не дали экономических стимулов для роста сетей доставки контента в силу бесплатности этого самого контента и соответствующих сервисов. А ведь сколько было по этой части восторгов. Ну что же, если из социальных сетей нельзя извлечь большую маржу, их можно использовать для чего-либо другого. Например, в качестве рекламной площадки, что, кстати, никак не радует потребителя. Со временем социальные сети превратились в мощнейшие средства манипулирования массовым сознанием и формирования общественного мнения, действуя по принципу генератора псевдобелого шума, целенаправленно и полностью скрывающего полезный информационный сигнал по методу Станиславского, который поручил членам сценической массовки громко повторять свой адрес – и все слилось в сплошной неразличимый гул. Так, последняя президентская кампания в США воочию продемонстрировала возможности тотального манипулирования массовым сознанием путем полного «забивания» информационных каналов как со стороны традиционных масс-медиа, так и со стороны социальных сетей. Или вот Wikileaks опубликовал презентацию одной отечественной компании, которая предлагает операторам связи «манипулирование сознанием» как новый вид бизнеса. Но это уже высокие материи.

А на бытовом уровне мы видим, как масса людей тратит огромное количество времени на генерацию своего присутствия в социальных медиа, размещая домотканый и посконный контент, вынужденно отвечая на ничего не значащие вопросы и успевая проставлять «лайки». Где-то чуть повыше в этой новой среде общения правит бал группа социальных отщепенцев (они же – неформальные лидеры) без моральных ориентиров, но зато, похоже, с массой свободного времени. Со временем всем им станет проще жить – говорят, в будущем люди захотят видеть в своей жизни как можно меньше разных интерфейсов, и все удобства будут представлены единым потоком. Существует мнение, что постепенно мы станем больше доверять автоматически сгенерированному контенту, чем тому, что выкладывается вручную. Нам больше нравятся естественные фотографии в Snapchat, чем постановочные и отредактированные снимки в Instagram – можно сказать, что в этом плане эволюция сделает новый шаг. Большая объективность алгоритмов по сравнению с субъективностью человека может привести к тому, что граждане начнут больше «доверять» именно алгоритмам. В чем ценность неотредактированных фотографий или работы «коллективного разума»? Скажем, в том, что они уменьшают шансы сокрытия правды.

Похоже, что становление информационного общества сыграло злую шутку с высокотехнологичной цивилизацией, ожидавшей, что вот-вот реализуются смелые предсказания фантастов. Но автомобили до сих пор не летают, а жизнь владельцев широко рекламируемых беспилотных авто будет, по-видимому, сильно подпорчена хакерами. Страшные болезни не вылечены, и пациенты начинают подозревать, что это совсем не противоречит бизнес-модели медицины. Даже к Марсу люди не полетели и в обозримом будущем, наверное, не полетят – деньги все время нужны на что-то другое. А на телеэкране одна протоплазма. «Жрущая и размножающаяся протоплазма», говоря словами Стругацких. Зато за последние 20 лет большинство людей на планете стало носить с собой пластиковые брусочки с экраном, объединенные каналами связи, посредством которых может доставляться практически любой контент. Игровые информационные наркотики продолжают бодро шагать по планете. Развивается виртуальная реальность (уже вышла на рынок приставка с 8К), которая может отнять у игр пальму видеопервенства и заодно с успехом восполнить то, что так и не получилось на самом деле. Появится возможность виртуально перемещаться в любое место и делать там, что захочется. Сколько недовольных собой, другими или миром вокруг смогут, наконец, отправиться туда, где им будет хорошо, например в игру, в которой они привыкли проводить время. Или они создадут мир, в котором им будет сытно и комфортно. Так будущее и в самом деле никогда не наступит, став виртуальным.

За информационную безопасность мозга
Разумеется, в обрушивающийся на потребителя постоянно растущий поток контента будут вторгаться все те, кто хотел бы подзаработать. Любая информация о потребителе – неплохой товар для тех, кто умеет его красиво упаковать и продать. Для этого вовсе не обязательно оперировать какими-либо персональными данными, которые вроде бы защищены по закону. Как защититься от потока контента, который не нужен (например, от рекламы)? Как защититься от нежелательного общения и несанкционированного проникновения в вашу приватную медиазону? Отчего бы не использовать имеющийся в инфокоммуникациях опыт работы в ограниченных физических средах, например в эфире? Современные радиосети выделяют полезный сигнал на фоне более мощного шума двумя разными путями – генерацией либо относительно мощного/спектрально яркого узкополосного сигнала, либо распределенного псевдошумового широкополосного сигнала. Очевидно, аналогичный подход может быть применен и для доставки полезной смысловой нагрузки таргетированной аудитории. Но здесь, как и в радио​технике, встает вопрос об адекватной настройке/тюнинге мозгов этой самой аудитории. Кто будет ее производить?

Быть может, с целью сохранения самостоятельности мышления и свободы воли современный индивид должен использовать основные принципы теории информации и обработки сигналов для получения максимально неискаженного информационного потока? Это могло бы стать неплохой и весьма востребованной нишей для применения искусственного интеллекта с возможностью гибкой настройки фильтров по самым разным параметрам. Например, по уровню глупости, настырности или хамства. Для защиты от кликуш-псевдопастырей, ведущих свою юродивую, но легковозбудимую и агрессивную паству из медийного пространства в реальное, на штурм очередной причудившейся им ереси.

Давайте вспомним, что мой дом – моя крепость. А мой мозг – ее святая цитадель. Подходя к чужой двери, принято стучать или звонить. А жилец должен решать, открывать дверь или нет. Пора бы и в инфокоммуникационной сфере использовать такой же принцип. Хотите предоставить нечто незаказанное нами? Платите. За деньги мы, пожалуй, и рекламой не побрезгуем. И приоткроем дверку. Разумеется, госуслуги будут иметь приоритет и большие скидки. Учитывая, что успехи микроэлектроники скоро позволят разместить у себя дома миниатюрный ЦОД, проблем с сохранностью персональных данных и всего прочего должно стать гораздо меньше. Централизованная облачная модель, прекрасно зарекомендовавшая себя в корпоративном сегменте, в работе с физическими лицами потеснится перед домашними облаками, обслуживающими семью. Согласитесь, во время разгула хакерства и вирусных эпидемий весьма логично, что именно у вас дома будут находиться и ваш информационный банк, и ваш интеллектуальный инфокоммуникационный телохранитель. Ну а поставщики контента будут (вернее, должны) конкурировать друг с другом, чтобы понравиться вашему семейству. Рубильник – неплохое средство обеспечения приватности.

Жизнь современного человека, утро которого начинается с многочисленных уведомлений от мессенджеров, мэйлов, новостных сайтов и агрегаторов, соцсетей и прочая, а вечер заканчивается тем же, выглядит как постоянное пребывание в шлеме дополненной реальности – процесс непрерывного промывания мозгов занимает все время бодрствования. Навязываемая извне и на добровольной основе информационная шизофрения позволяет довести степень манипулирования общественным сознанием кем угодно и в каких угодно целях до высочайшего уровня, ранее человеческой цивилизации недоступного. В этих условиях информационная гигиена и способность четко селектировать и фильтровать инфокоммуникационные потоки, обрушивающиеся на абонента телемедийных сетей со всех сторон, приобретает первостепенное значение не только для психического здоровья и благополучия каждого отдельного человека, но и для социума в целом. В этом тезисе нет ничего нового и оригинального: желающие могут ознакомиться с гениальным предвидением на сей счет – «Футурологическим конгрессом» Станислава Лема, где все происходящее в наше время было предсказано и доведено до логического завершения.

Да здравствует медийная контрреволюция?
Кажется, вы хотите спросить, наступит ли тогда будущее? И возможна ли медийная контрреволюция? Контрреволюция высокого выходного порога качества контента, высокого уровня входных интеллектуальных фильтров и чистых мозгов? Высокого уровня ответственности каждого за собственный уровень образования, критичности мышления, невнушаемости и стойкости к манипулированию?

Поживем – увидим. Кстати, о «чистых» и защищенных мозгах. Недавно на рынке появились устройства, которые используют гарнитуру с электродами для обнаружения изменений напряжения во внешнем слое мозга, подобными тем, что используются при электроэнцефалографии. Такие гарнитуры служат, к примеру, для разработки новых интерфейсов для управления роботами или диагностики сотрясения мозга, а также продаются потребителям в качестве игровых контроллеров. Но…

Как показали исследования, проведенные в Университете Алабамы, сигналы ЭЭГ, конечно же, не помогут определить, что именно человек думает или делает, но украсть пароли и другие личные данные с их помощью можно. В исследовании изучалось, как человек, который приостановил игровой сеанс и зарегистрировался в банковском приложении, не сняв гарнитуру ЭЭГ, может подвергнуть заражению вредоносным ПО свое инфокоммуникационное устройство.

Еще один способ извлечения частной информации с помощью гарнитуры ЭЭГ продемонстрировали исследователи из Вашингтонского университета. Они создали игры, которые вызывают в подсознании вспышки изображений, например банковских брендов, и отмечали, когда распознаются признаки мозговых волн человека. Эти данные могут оказаться ценными для фишинговых кампаний либо рекламы или даже предоставить информацию о сексуальной ориентации человека.

То будущее, которое готовят нам сейчас родные и транснациональные медиакорпорации, стремящиеся к «управлению сознанием», оптимизма не внушает. Особенно показательны доносящиеся до нас вести о том, что главы этих корпораций, бесцеремонно влезающих к гражданам мира в дверь, окно и постель, резко ограничивают своим детям время общения со смартфонами и заклеивают изолентой глазки веб-камер на своих ноутбуках. Они точно что-то про себя знают.

Переворот с ног на голову принципа доставки информации требует осмысления, и, как известно, никогда не поздно все испортить. Но оптимизм в силу своей бесплатности – это последнее, что могут потерять люди. К тому же, если ты живешь в России – значит, при рождении за тебя был выбран сложный уровень игры. Можно ли считать это комплиментом судьбы? Нужно! Авансом. 
Источник: iksmedia.ru

OTT-контент на YouTube опережает официальный по просмотрам
Контент OTT-площадок, таких как Netflix, является одним из наиболее популярных на YouTube. Несмотря на то, что официальные каналы того же Netflix генерируют большой объем трафика, фанатские каналы также генерируют миллиарды просмотров, подсчитало агентство Zefr. Это делает YouTube потенциально эффективной рекламной площадкой для использования аудитории популярных шоу, пишет Broadcasting & Cable.

По данным отчета Zefr, 77% просмотров контента, связанного с Netflix, было генерировано фанатами. На YouTube существует более 81 тыс. каналов поклонников шоу, тогда как официальных каналов всего 10. Фанатские аккаунты имели 4,7 млрд. просмотров и 46,8 млн. вовлеченных пользователей - против 1,2 млрд. просмотров и 10,9 млн. пользователей на официальных сайтах.

“Исследование подтверждает то, о чем мы знаем уже давно - сообщество фанатов контента OTT перебирается на YouTube, когда хочет продолжить обсуждение”, - отметил один из руководителей Zefr Р.Раддон.

Источник: vintera.tv

Украина: аналого-цифровой коллапс 
национальнального телевидения

В свете активизации «отключения» аналога 30 марта 2018 г., начался активный диалог между медиагруппами, «Зеонбудом» и государством. Нельзя сказать, что процесс сильно продвинулся вперед, но небольшие подвижки всё же есть. Чётко видно, что не хватает политического и волевого решения у любой из сторон. Каждый пытается тянуть одеяло на себя, вложить поменьше, получить побольше, и при этом не нести ответственности.

Если провести анализ, то дорожная карта взаимоотношений и требований выглядит примерно следующим образом.

Медиагруппы:
· УГЦР по заказу «1+1» провел замеры: карты проверки фактического покрытия меньше теоретической на 10-15% от расчётной. Но остаются зоны расхождения внутри покрытия, «ложки».

· Медиагруппа не хочет терять эти территории и настаивает на их покрытии.

· «1+1» и «Интер» сходятся на том, что необходимо увеличить количество передатчиков на 47 шт. Касается это только одного МХ.

· «1+1» не против, чтобы «Зеонбуд» изменил модуляцию, что приведёт к невозможности увеличить количество телеканалов больше 8, но расширит карту покрытия на 10-15%.

· «Медиа Группа Украина» выступила за переход на цифру и отключение аналогового вещания, согласно нормативным документам и в указанные сроки.

Расхождение покрытия на карте и при замерах

«Зеонбуд»:

· Проблема с покрытием есть в приграничных зонах, оператор об этом неоднократно заявлял. Но технически это вписывается в 95% населения, покрытых сигналом (что делать с остальными 5%?).

· Оператор готов достроить 47 передатчиков для одного МХ, если все вещатели, которые будут входить в МХ, будут оплачивать их, но на строительство необходим минимум год.
· «Зеонбуд» готов увеличить мощность сигнала на станциях, которые укажут медиагруппы.

· Не готов изменить модуляцию сети с 256 QAM на 64, по причине желания развиваться и увеличивать количество телеканалов.

· Не готов увеличивать количество каналов в МХ-5 и количество енкодеров – затратно, хотя сеть частично пустует (при 256 QAM 2/3 SR – 34 мегабита для МХ, 1 канал занимает 2,5 Мбит), а инвестиции в первую очередь уйдут на постройку 47 передатчиков.

Определена первая пилотная зона отключения аналога – Одесская. Отключение аналога по территории Украины будет поэтапным (за основу взята карта покрытия от УГЦР), с возможностью региональным каналам уйти из аналога последними. То, что процесс начался, и диалог стремится трансформироваться в дело – прекрасно.

Несколько актуальных вопросов в свете отключения аналога, на которые никто не обращает внимание.

1. Нигде не рекламируется дата начала отключения аналогового вещания. Рынок ни физически, ни технически не будет готов к увеличению спроса на Т2 приемники и не сможет удовлетворить его. Статистика интернет-магазина «АГСат» говорит о том, что на 100 заказов Т2 приемников приходится около 2-3 спутниковых. По прогнозам аналитиков, без рекламы и пропаганды, в среднем в месяц продается около 100 тысяч ресиверов, граничная розничная стоимость на которые стартует от 270 грн. Пока не будет четкой и, главное, гарантированной даты отключения аналога, рынок ничего делать не будет. Никто не готов в очередной раз вкладывать деньги в ритейл эфирными боксами. Многие помнят цифровую эволюцию в Украине: сначала DVB-T/MPEG-2, потом DVB-T/MPEG-4, потом DVB-T2/MPEG-4, после чего, БИНГО(!!!), DVB-T2/MPEG-4 с кодировкой Irdeto, где на каждом витке у бизнеса оставались контейнеры с непроданными коробками… Так что, никому обещания не интересны, гарантии бы заполучить.

2. Для многих телезрителей будет новостью, что передающая антенна находится не всегда там, откуда вещал аналог и сеть цифрового эфирного ТВ построена так, что прием должен вестись на внешнюю антенну на матче с высотой подвеса – 10 м. То есть, никаких комнатных антенн, никакого отраженного сигнала, каждому свою отдельную внешнюю антенну. Вот уж действительно, сюрприз, когда в рекламе говорили прикупить только приемник, а про антенну ни слова, как ни слова о других «цифровых» сюпризах, которые ворвутся в жизнь украинцев с переходом на Т2 неся негатив и рекламации в массы. И если в трио медиагруппы/провайдер/государство начинает вырисовываться консенсус, то пора признать, что нужен квартет, где будут учитываться ещё и интересы потребителя, читай зрителя, и он из объекта превратится в субъект переговорного процесса…

Многие вводные, которые еще не обсуждались, необходимо добавить в обсуждение и внести в дорожную карту, потому что без реализации и преодоления некоторых из них, цифровое ТВ и его прием населением — превращается в уравнение со многими неизвестными.

Источник: mediasat.info

Украина: планы создания двух платформ спутникового телевещания: DTH Premium и DTH Lowcost

На сегодняшний день в компании «Укркосмос» рассматривают варианты запуска двух проектов DTH-платформ. Они могут, в конечном итоге, быть объединены в один проект, а могут развиваться параллельно. Об этом сообщил заместитель генерального директора компании «Укркосмос» Ю.Балычев.
Первый проект – DTH Premium. Это проект платформы, рассчитанный на платежеспособную аудиторию, готовую платить за добротный контент премиум-класса.

«Однако с развитием данной платформы могут возникнуть проблемы, связанные с её наполнением. Ведь хороший, качественный контент – спорт, хорошие фильмы и т.д. – необходимо искать. После чего встают проблемы его языковой и прочей адаптации к условиям нашего рынка», – говорит Ю.Балычев.

Второй проект – DTH Lowcost, ориентированный на средний класс. Развивать его будет намного проще и интереснее. И это будет как раз тот проект и тот контент, который можно будет запросто предложить тем 85-90% неопределившихся, домохозяйствам среднего достатка. И, по мнению представителя «Укркосмос», есть реальные шансы заинтересовать данных людей.

Более того, как отметил Ю.Балычев, данный проект предварительно готова поддержать и компания Spacecom. И не только поддержать, но и принять самое непосредственное участие в его развитии и продвижении. И если это произойдёт, и компанию Spacecom удастся уговорить, это станет огромным плюсом проекта. Ведь многие из существовавших ранее в Украине DTH-платформ загибались отчасти и из-за того, что спутниковый оператор лишь предоставлял им ёмкости, не проявляя особого интереса в том, как они живут и развиваются.

А «Укркосмос» со своей стороны обладает всеми необходимыми технологическими решениями и оборудованием, «заточенным» под DTH. Компания может пакетировать каналы, работать с самыми различными системами кодировок. Сегодня это оборудование используется для простого подъёма каналов на спутники. Но в любой момент готово работать как часть платформы платного телевидения. Поэтому дело лишь за инвесторами, заинтересованными участниками проекта – и можно начинать планировать конкретные шаги для его реализации, – резюмирует Ю.Балычев.
Источник: mediasat.info

Европа: тенденции развития рынка OTT-видео                                 на ближайшие пять лет
Удержание зрителей посредством персонализированной доставки контента и целевой рекламы станет ключом к минимизации оттока на ОТТ-рынке, в то время как ценообразование и технологические инновации будут играть важную роль в развитии рынка в течение следующих пяти лет, говорится в докладе по исследованию от аналитической компании Frost & Sullivan.

Аналитики дают свои прогнозы и утверждают, что конвергентные видеосервисы станут реальностью, а нарастающая конкуренция будет разрушительной. Они считают, что медиа-индустрия в Европе претерпевает быстрые изменения с ростом популярности видеосервисов OTT. В докладе также отмечается, что все более распространенные возможности подключения, продвинутые потребители и инициативы в области регулирования на цифровом едином рынке (DSM) усилили конкуренцию между несколькими международными компаниями, локальными стартапами, операторами платного телевидения и вещателями, предлагающими собственные OTT-сервисы.

Frost & Sullivan считают, что региональные тенденции, формирующие европейский рынок OTT-видеосервисов, заключаются в том, что уже стало фактом принятие OTT-видео потребителями в западноевропейских странах, таких как Великобритания, Франция и Нидерланды. Аналитики полагают, что показатель CAGR на этих рынках составит около 15% в базовой телеаудитории, а новые участники рынка нацелятся на меньший процент населения с нишевыми предложениями. И, напротив, согласно данным доклада "European Over the Top (OTT) Video Services Market Forecast", в который вошли такие рынки, как Германия, Польша, Италия и страны Скандинавии, и которые проходят начальную стадию роста, о чем свидетельствуют все большее число запусков новых сервисов и завязывание партнерских связей в регионе, прогнозируется рост показателя CAGR до уровня выше 20%.

Источник: vintera.tv

Восточная Европа: в регионе появился онлайн-кинотеатр HBO Go
Онлайн-кинотеатр HBO Go, принадлежащий американской телесети HBO, вышел на рынки четырех восточноевропейских стран – Чехии, Словакии, Венгрии и Румынии.

Жители этих стран могут приобрести месячную подписку на сервис, который предлагает оригинальный контент HBO, включая сериалы и документальные фильмы. В онлайн-кинотеатре также будет контент, который производит HBO Europe. HBO Go доступен на компьютерах, смартфонах, планшетах, смарт-ТВ производства Samsung, консоли PlayStation, приставках Apple TV и Google Chromecast.

В HBO отмечают, что онлайн-кинотеатр HBO Go — дополнение к уже существующим в Центральной Европе каналам и сервисам HBO. Глава HBO Europe Э.Пайян заявил, что распространение сервиса HBO Go через посредников уже принесло успех компании в Европе, однако телесеть стремится максимально упростить доступ к своему контенту для пользователей, и поэтому запуск видеоплатформы в Восточной Европе — логичный шаг после выхода онлайн-кинотеатра HBO на рынки Испании, Швеции, Дании, Норвегии и Финляндии, сообщает Broadband TV News.

В России контент HBO доступен в библиотеке онлайн-видеосервиса «Амедиатека», который в минувшем июле получил статус Home of HBO. 
Источник: telesputnik.ru

Испания: IPTV на базе волоконных сетей поглощает телекоммуникационный рынок 
За последний год IPTV удалось добиться доминирования на рынке платного ТВ Испании, в то время как волоконно-оптическая (FTTH) технология стала основной технологией для широкополосной передачи.

К концу сентября 2017 г. в стране было более шести миллионов активных FTTH-линий. Об этом говорят последние данные, опубликованные Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia.

С гибридным волоконно-коаксиальным кабелем (HFC) на оптоволоконные линии приходится 8,64 млн. обращений, а это - более 60% широкополосного рынка.

В то время как запрос на линии DSL продолжает снижаться, Telefónica Movistar занимает лидирующие позиции на разрастающемся опто-волоконном рынке, контролируя 3,3 млн. активных линий FTTH.

Показатели платного телевидения не так актуальны, но, по данным последнего отчета (декабрь 2016 г.), рынок охватил 6,06 млн. подписчиков, из которых 3,43 млню заплатили за IPTV-сервис.

IPTV также стало краеугольным камнем конвергентных предложений телекоммуникационных компаний в Испании. Благодаря растущей волоконно-оптической сети (FTTH) операторы делают ставки на предложения Triple- и Quad-play для увеличения своих доходов.

Источник: vintera.tv

Швеция: молодежь выбирает Netflix и YouTube
Почти 45% шведов смотрят онлайн-видео ежедневно, что является высоким показателем по сравнению с другими рынками.

Среди молодежи уровень охвата значительно выше, причем показатель возрастает до 60% среди 15-24-летних.

Шведская консалтинговая компания Mediavision обнаружила, что две категории контента особенно популярны: высококачественные драматические сериалы на Netflix и HBO Nordic, в то же время пользовательский контент на сервисах, к каковым относятся YouTube и Twitch, был признан наиболее популярным в основном в категориях "игры" и "электронные виды спорта" (e-sports).

Разница в потреблении онлайн-видео между возрастными группами со временем уменьшается. В настоящее время наиболее часто происходит достаточно быстрый переход от традиционного вещательного телевидения к онлайн-видео у представителей старшего возраста. Например, ежедневно в третьем квартале почти 30% шведов 55-74 лет смотрели онлайн-видео
Источник: vintera.tv

США: десятка лидеров OTT-рынка 
демонстрирует сильный рост в 2017 году

Агентство Parks Associates представило рейтинг OTT-игроков на рынке США. В первую тройку вошли Netflix, Amazon Prime и Hulu. Вслед за тройкой лидеров разместились по порядку MLB.TV, HBO Now, Starz, YouTube Red, Showtime, CBS All Access и Sling TV. По данным издания, проект HBO Now продемонстрировал особенный прогресс. YouTube Red входил в первую десятку в течение последнего года, а OTT-площадки премиальных каналов Showtime и Starz поднялись или только пришли в список. Сервис Sling TV сохранил сильный рост с 2016 г., а MLB и WWE продолжают лидировать в сегменте спорта - несмотря на то, что в общий рейтинг WWE не попал. 

“В то время первая тройка не оказалась сюрпризом, интересной историей за последний год оказался быстрый рост подписчиков видеосервисов HBO, Showtime и Starz, - отмечает аналитик Parks Associates Б.Саппингтон. - Сочетание известного бренда и популярного оригинального контента стимулирует спрос на их предложения. Такие услуги, как Sling TV и Crunchyroll, по-прежнему демонстрируют сильный рост, но за последний год другие сервисы выросли даже быстрее”.
Исследование показало, что онлайн-услуги платного ТВ также быстро растут, чему способствуют рекламные кампании в США. У них есть шанс попасть в первую десятку в следующем году, хотя сместить нынешних лидеров будет непросто - они являются признанными брендами, которые активно работают над расширением своих абонентских баз. 

Говоря о трендах, аналитики отмечают, что операторы и OTT-компании проводят совместные промо-акции, работают вместе при дистрибуции сервисов, формировании пакетов и решении других вопросов, связанных с контентом и повышением узнаваемости бренда. 

“Потребители имеют множество вариантов и все чаще объединяют несколько сервисов OTT, - заключает Б.Саппингтон. - В результате партнерские отношения в пространстве OTT становятся все более распространенными, поскольку операторы, владельцы контента и поставщики услуг OTT каждый стремятся получить преимущество в привлечении абонентов и продвижении своих услуг”.

Источник: cableman.ru
США: провайдеры ТВ-сервисов потеряли 835 тысяч подписчиков
Входящие в Топ-10 поставщиков телевизионных сервисов в США потеряли 835 тыс. потребителей телевизионного контента в первом квартале 2017 г., о чем сообщает Multiscreen Index.

Это число потребителей представляет собой потерю в чуть менее 1% от общей абонентской базы представленных в Топ-10 провайдеров. Все эти 10 провайдеров сообщили о чистой потере подписчиков телевизионных сервисов.

DirecTV потерял чуть более четверти миллиона подписчиков традиционных телевизионных сервисов, что уменьшило абонентскую базу до 20,60 млн., в то время как AT & T U-verse потерял 134 тыс. подписчиков, закончив квартал с абонентской базой в 3,69 млн. человек.

Comcast потерял 134 тыс. телевизионных подписчиков, что является наибольшей потерей за прошедший квартал после потери в 45 тыс. в предыдущем квартале. В сумме данные потери сократили абонентскую базу до 21,34 млн. человек.

Число подписчиков DISH Network сократилось на 129 тыс., что довело абонентскую базу до 13,20 млн. Сюда вошли потери Sling TV после ухода от сервиса 145 тыс. подписчиков в Пуэрто-Рико и на американских Виргинских островах после урагана "Мария".

Charter, третий по величине провайдер в Соединенных Штатах, потерял 104 тыс. телевизионных подписчиков, и шестая по величине потеря подписчиков за квартал сократила подписную базу до 16,54 млн.

Остальные пять провайдеров из Топ-10 сообщили о меньших потерях, которые составили от 6 до 26 тыс. телевизионных подписчиков.

В Топ-10 не входит онлайн-сервис DrecTV Now, о котором сообщается отдельно. Он, наоборот, приобрел 300 тыс. новых подписчиков. 
Источник: vintera.tv

Ближний Восток и Северная Африка: спутниковое телевидение принимается в 94% домов стран региона 
Компания Eutelsat Communications представила результаты анализа тенденций в области телевидения в странах Ближнего Востока и Северной Африки (MENA) на саммите ASBU BroadcastPro, проходившего в Дубае.

Satellite отмечает, что на Ближнем Востоке и в Северной Африке предпочтительной является цифровая видео-инфраструктура.

Прием спутникового телевидения в регионе MENA продолжал увеличивать рыночную долю по сравнению с наземным ТВ и IPTV и теперь охватывает 59 млн. домохозяйств. Это составляет 94% от 62,2 млн. домовладений, принимающих телевещание в 14 арабских странах, по сравнению с 92% всего лишь 12 месяцев назад.

Источник: vintera.tv

Ближний Восток и Северная Африка: сервисами SVoD в странах региона пользовались в третьем квартале 1,6 млн. подписчиков
По данным исследования Dataxis, в третьем квартале 2017 г. в странах Ближнего Востока и Северной Африки (MENA) на платформу SVoD было подписано 1,6 млн. человек. Это означает прирост в 19% по сравнению с предыдущим кварталом и говорит об устойчивом росте, наблюдаемом на данном рынке.

Среди факторов, способствующих росту, - приход на данный рынок Netflix, что помогло повысить осведомленность населения региона о модели SVoD, а также многократное увеличение пакетных предложений от телекоммуникационных операторов.

Тем не менее, в различных странах этого региона сохраняются значительные диспропорции в показателях, причем рост в основном обусловлен такими странами, как Саудовская Аравия, ОАЭ и Кувейт. Хотя рынок все еще находится на ранней стадии развития, прогнозы Dataxis даются положительные при условии, что наличие необходимых для устойчивого роста компонентов, таких как партнерские соглашения с телекоммуникационными операторами и инвестиции в привлекательный контент, будет обеспечено в последующие годы.
Источник: vintera.tv

Пакистан: планы запуска DTH-платформы
Правительство Пакистана поручило Пакистанской телевизионной корпорации (Pakistan Television Corporation, PTV) обеспечить подготовку к запуску платформы непосредственного спутникового телевещания (Direct to Home, DTH).

Как заявила министр по информации, радиовещанию и национальному наследию М.Аурангзеб, подробные предложения по внедрению DTH-платформы государственный вещатель должен подготовить в течение семи дней. Она также призвала использовать передовые технологии и учесть опыт других стран в предоставлении высококачественных DTH-услуг, при этом обеспечить максимальную прозрачность процесса, пишет RapidTVNews.

Планы по запуску службы DTH в Пакистане являются частью политики действующего правительства по изменению цифрового ландшафта страны, в который также входит внедрение сетей 4G и 5G.

В прошлом году пакистанский регулятор проводил аукцион на право осуществлять DTH-вещание, его победителями стали три компании. Однако в начале года результаты тендера были аннулированы.

Кабельные операторы Пакистана выступали против появление в стране DTH-оператора. Они требовали отложить на три года лицензирование операторов спутникового ТВ, чтобы за это время объяснить населению преимущества цифрового кабельного вещания. По словам главы пакистанской Ассоциации кабельных операторов, планируемый запуск спутникового телевидения в стране не оправдан еще и потому, что участники рынка вложили миллиарды рупий в модернизацию кабельных сетей, заменив аналоговый телесигнал на цифровой.
Источник: telesputnik.ru

Производители панелей ищут ниши для применения крупноразмерных решений

В связи с отсутствием динамики роста на традиционных рынках ТВ и мониторов большинство производителей плоских панелей стали уделять больше внимания разработке нишевых приложений для панелей большого размера, таких как общественные информационные дисплеи, автомобильные дисплеи и игровые устройства, пишет Digitimes Research.

В то время как в панелях большого размера для общественных информационных дисплеев делается упор на безрамочность рамки и экологичность, в производстве автомобильных дисплеев используются изогнутые поверхности и динамическое локальное затемнение наряду с расширяющимися размерам экрана. Что касается игровых приложений, панели должны обеспечивать быстрое время отклика и насыщенность цветов. Панели для этих трех типов приложений имеют соотношение сторон 21: 9 и шире.

Для общественных информационных дисплеев ультратонкие узкие рамки стали основным направлением из-за растущего спроса на сверхкрупные стеновые панели, а требования к допустимости высокой температуры и влажности - более жесткие, чем к обычным панелям.

Между тем панели с частотой обновления 144 Гц, высокой динамической контрастностью 500 000: 1 и Adobe RGB 99% стали стандартами для игровых панелей.

Что касается автомобильных панелей, соотношение сторон изделий для приборных панелей удвоилось с 24:9 до 48:9. В целях экономии энергии основные производители панелей также включают технологию подсветки (как в ТВ-продукции) в автомобильные платы. Спецификации панелей с изогнутой поверхностью также имеют более разнообразные конструкции, чем панели для телевизоров и мониторов, для соответствия внешнему дизайну автомобилей различного типа.
Источник: @Astera
Спрос на AMOLED-панели на 44% ниже предложения

Мощности предприятий по производству гибких панелей AMOLED (активная матрица на органических светодиодах) растут на 44% быстрее мирового спроса на них. Об этом говорится в исследовании аналитиков IHS Markit.
По их прогнозам, в 2018 г. суммарная площадь выпущенных AMOLED-дисплеев достигнет 4,4 млн. кв. метров, что на 100% больше, чем ожидается по итогам текущего года. Однако покупателям таких экранов в 2018 г. потребуется лишь 2,4 млн. кв. метров панелей, что на 70% больше по сравнению с 2017 г.
Согласно оценкам исследовательской компании Digitimes Research, в 2016 г. по всему миру было выпущено 370 млн. AMOLED-экранов, а в 2017 г.  и 2021 г. поставки будут измеряться 452 млн. и 1,127 млрд. штук соответственно.
К концу прошлого года около 24,3% смартфонов оснащались такими дисплеями. В 2017 г. доля составит 27,6%, а еще через четыре года достигнет 53%, прогнозируют аналитики.
Помимо смартфонов, подобные экраны активно используются в телевизорах. В IHS Markit прогнозируют, что в период с 2017 по 2023 гг. объемы отгрузок ТВ-панелей, произведенных по технологии AMOLED, будут в среднем увеличиваться на 42% в год и к концу этого отрезка времени превысят 10 млн. штук. 

Источник: DailyComm

Toshiba: 95% телевизионного бизнеса проданы компании Hisense

Ещё в апреле стало известно, что одной продажей полупроводникового производства компания Toshiba не обойдётся. Ей придётся продать ещё и телевизионный бизнес.

Тогда среди потенциальных покупателей называли Hisense Group и Vestel. Именно Hisense и купила данный бизнес за $113 млн. Если точнее, за эту сумму компания получила 95% подразделения Visual Solutions Corporation, включающего производство телевизоров и других устройств визуализации. Оставшиеся 5% японский гигант оставит себе.

Что интересно, для Toshiba продажа подразделения выльется в получение прибыли в размере около $220 млн., так как у данного бизнеса отрицательный оборотный капитал.

Сделку намерены завершить к февралю. 
Источник: Toshiba
Philips: умные телевизоры будут использовать платформу Roku OS

Не особо известная в наших краях компания Roku объявила о том, что ещё до конца текущего года в США её операционная система Roku OS появится на телевизорах Philips.

Funai Electric будет выпускать под данным брендом умные телевизоры и устанавливать на них Roku OS. Данная ОС предоставляет пользователям доступ к полумиллиону фильмов и сериалов и более чем 5000 потоковых телевизионных каналов.

Roku утверждает, что в нынешнем году в США и Канаде каждый пятый проданный умный телевизор был основан на её операционной системе. 

Источник: Roku
Universal: ручной измеритель Scan Combo

Компания Universal предлагает новый измеритель цифровых ТВ сигналов Scan Combo, поддерживающий все основные DVB форматы.  Это ручной прибор с габаритами 175мм х 80 мм х35 мм и весом 236 гр. Он оснащен цветным дисплеем с разрешением 320*240  и регулируемой подсветкой.  Измеритель питается либо от сети переменного тока через адаптер 12 В, либо от встроенной Li-ion батареи, заряда которой хватает на 3 часа работы.
В режиме поиска и измерения спутниковых сигналов DVB-S/S2 Scan Combo работает с позиционерами, поддерживающими протокол DiSEqC 1.2 и режим USALS. Список спутников, сохраненный в памяти прибора, может быть отредактирован. В нем также заложена программа вычисления и задания азимута, а также угла места для наведения антенны, и задан угол поворота конвертера. Они определяются по спутниковой позиции, а также по широте и долготе места или по названию города. Прибор имеет отключаемый звуковой сигнал поиска и защиту цепи LNB от короткого замыкания с индикацией тревоги.

Scan Combo позволяет демодулировать сигналы с модуляцией кратностью до 32 APSK, и символьными скоростями от 1 до 45 Мбод. Для спутниковых сигналов измеряется уровень и отношение сигнал/шум с точностью +/-3дБ, величина BER и может быть построена констеляционная диаграмма.

В режиме работы с цифровыми эфирными сигналами DVB-T/T2 прибор автоматически сканирует спектр, в соответствии с российской сеткой,  прописывая найденные цифровые каналы. Кроме того, он позволяет строить гистограмму обнаруженных каналов. Одновременно отображается до 6 каналов. Для каждого канала он измеряет его уровень, отношение сигнал/шум, а также два варианта BER: до помехозащитного декодирования (CBER) и после снятия внешней кодозащиты.

Сигналы формата DVB-C измеряются в диапазоне частот от 44 до 870 МГц с допустимой символьной скоростью от 1 до 7, 9 Мбод. Прибор индицирует частоту передачи, символьную скорость, уровень сигнала по напряжению в пределах 30 -100 ДбмкВ, отношение сигнал/ шум до 40 дБ с точностью +/- 2 дБ, а также CBER (до 1 E-8) и пакетные ошибки PER. Для сигналов DVB-C реализована не гистограмма, а режим «Наклон», позволяющий вычислять разницу мощности первого и двух других каналов. Прибор  также  работает в режиме спектроанализатора, с возможностью произвольного выбора диапазона сканирования. Для цифровой индикации уровней имеется один маркер.
Scan Combo оснащен USB разъемом, позволяющим подключать его к ПК. ПК может использоваться для редактирования базы спутников или для проведения апгрейда ПО прибора. 
Источник: media-sputnik.net

Комбинация 5G и IoT будет способствовать 
быстрому развитию бизнеса

Комбинация мобильных сетей 5G и технологий и приложений IoT будет оказывать глубокое влияние на отрасль ИКТ и создавать невообразимые возможности для бизнеса, поскольку приложения 5G будут охватывать три основные области - мобильный широкополосный доступ (eMBB), LPWAN IoT-решения и критически важные решения IoT, пишет Digitimes.

Этот вывод сделали эксперты IoT, присутствующие на форуме "Возможности рынка IoT в эпоху 5G", который прошел параллельно с Китайской международной промышленной выставкой (CIIF) 2017 г. На форуме эксперты Shangai Joint Open IoT Lab заявили, что Китай официально приступит к реализации коммерческого приложения сетей 5G в 2020 г., а Шанхай возглавит тестирование сетей 5G и LTE.

Хо Ци, начальник отдела Шанхайского комитета по экономике и информационным технологиям, заявил, что три основных оператора связи в Китае завершат развертывание сетей NB-IoT в Шанхае к концу 2017 г. Что касается приложений 5G, он добавил, что город создал экспериментальную площадку для самоуправляемых автомобилей в районе Цзядин.

Гао Йи, вице-президент китайской Mei Cloud, рассказал о том, как компания использует мобильный IoT, интеллектуальное производство, облачные вычисления и технологии анализа больших данных, чтобы помочь предприятиям осуществлять цифровое преобразование.

Цай Чи-нан, президент бизнес-подразделения China IoT компании Advantech, подчеркнул, что его компания в 2018 г. займется коммерческими возможностями смарт-города с программной платформой WISE-PaaS IoT и технологиями NB-IoT, предназначенными для дистанционного мониторинга и управления IoT-сервисами. Цай подчеркнул, что в эпоху Industry 4.0 производители должны сначала установить правильные концепции, а затем использовать постепенный подход к внедрению интеллектуального производства.

Источник: @Astera
Национальная компьютерная корпорация запустит производство российских серверов

Российская высокотехнологичная компания Yadro (ООО "КНС Групп"), входящая в Национальную компьютерную корпорацию (НКК), получила от государства крупный заем, который пойдет на организацию производства серверов для импортозамещения.

Заем в размере 500 млн. руб. под 5% годовых одобрил экспертный совет Фонда развития промышленности (ФРП), сообщили газете "Коммерсантъ" в этой организации. Общая стоимость серверного проекта Yadro, под которой была взята ссуда, составляет 1,1 млрд. руб.

Yadro начнет производство серверов в первом квартале 2018 г., а к четвертой четверти 2021 г. планируется выпустить почти тысячу таких систем. Компания рассчитывает продавать несколько сотен единиц оборудования в год. Например, в 2018 г. планируется реализовать около 300 машин.

Продажи начнутся в 2019 г., однако предзаказ уже стартовал в октябре 2017 г. Цена на серверы начинается с 1 млн. руб. и может увеличиваться в десятки раз в зависимости от требований прикладных задач и инфраструктуры заказчика.

Большая часть (90%) производимых Yadro серверов будет поставляться на отечественный рынок.

Основанная в 2014 г. Yadro производит серверы, системы хранения данных, программное обеспечение и специализированные вычислительные комплексы. Yadro входит в состав ООО "КНС Групп", 85% которой принадлежит НКК и 15% - президенту корпорации А.Калинину.
Аналитик IDC по корпоративным системам М.Попов видит возможный интерес к продукции Yadro со стороны заказчиков, которые желают использовать решения не одного производителя.
"Такие серверы нужны финансовому сектору и многим госорганизациям. Прямых конкурентов Yadro не встретит, не считая возможных пересечений с IBM", - полагает М.Попов.
По его оценкам, Yadro сможет продавать от нескольких десятков до двух сотен серверов в год.
Генеральный директор компании ИВК Г.Сизоненко отнес к минусам оборудования Yadro то, что "это не российский дизайн, и возможны проблемы при использовании в целях импортозамещения". Г.Сизоненко предполагает, что все 300 машин можно продать для тестовых образцов.
Согласно данным аналитиков IDC, объем российского рынка серверов в январе-июне 2017 г. вырос на 29% в штуках и на 31,7% в деньгах - до 59,7 тыс. и $318,3 млн. соответственно. На долю отечественных производителей пришлось 34,8% систем. 

Источник: DailyComm

Canon готовится представить систему виртуального телевещания 
с эффектом присутствия

В рамках международной выставки Inter BEE-2017, которая прошла в городе Тиба (Япония) с 15 по 17 ноября, Canon представил систему виртуального телевещания с эффектом присутствия Free Viewpoint Video System.

В продукте, анонсированном в сентябре, использованы разработки компании в области оптики и видеодатчиков. Решение может стать востребованным в самых разных областях, в том числе для трансляции спортивных мероприятий.

Система объемного телевещания включает несколько камер высокого разрешения, установленных по периметру стадиона. Камеры объединены в сеть и удаленно контролируются с помощью специального ПО — это позволяет снимать матч с нескольких точек одновременно.
Отснятые материалы обрабатываются с помощью передовых технологий, способных превратить HD-видео из нескольких источников в трехмерные пространственные данные. В результате зрители могут вращать виртуальную камеру как угодно, разглядывая события под любым углом и с любой точки, в том числе следить за игроками, выбрав обзор на уровне поля. 
Источник: tvkinoradio.ru
РБК и агентство Интегро Медиа (Integro Group) запустят 
первую VR-телепрограмму о недвижимости

Канал РБК ТВ и редакция журнала «Новостройки» (рекламное агентство Интегро Медиа, которое специализируется на продвижении недвижимости) начали совместное производство первой на российском телевидении программы о недвижимости с использованием технологии виртуальной реальности (VR), сообщили Sostav.ru стороны. Утверждены 20 выпусков новой программы «Новостройки рекомендуют», первые из которых появятся в эфире РБК ТВ до 29 ноября. Ее ведущим станет главный редактор «РБК.Недвижимость» И.Бушухин.

Формат десятиминутной программы включает обзор новостей и тенденций на рынке недвижимости, репортажи со строительных площадок новостроек, интервью с главами девелоперских компаний и основную часть — презентации строящихся жилых комплексов. В них будут задействованы все возможные видеоформаты — от традиционного 3D до продвинутого VR.

На данном этапе заключены контракты с 170 жилыми комплексами, обзор которых будет в программе. Среди их застройщиков — KR Properties, «Шатер Девелопмент», ФСК Лидер и другие компании.

В одном выпуске программы «Новостройки рекомендуют» ведущий будет рассказывать о трех строящихся жилых комплексах Москвы и Подмосковья (отличительные особенности, локация, сроки сдачи и т.п.). На интерактивной карте он предложит рассмотреть районы, где они находятся, и прогуляться по ним в формате виртуальной реальности. В рамках заданного сценария и благодаря подробному моделированию объектов зрители увидят инфраструктуру, фасады домов, планировки квартир и др. 

«В продвижении строящейся недвижимости бизнес, премиум и элит-класса мы заметили такую проблему: человек не понимает, что он купит, и, как правило, осознает только ценность локации. Продвинутые застройщики делают виртуальную реальность на сайтах и в офисах продаж (VR очки), благодаря чему можно рассмотреть будущий объект недвижимости со всех сторон. Но это работа уже с привлеченными покупателями. Наша задача — привлечь на сайты и в офисы продаж именно новых покупателей. Наш инструмент виртуальной реальности на телевидении позволяет потенциальному покупателю узнать продукт, погрузиться в проект и осознать его ценность, что за такие деньги стоит купить эту недвижимость. Когда можно воочию увидеть то, чего еще нет, принятие решение становится гораздо легче», — объясняет гендиректор Integro Group Т.Давыдов.

РБК — российский федеральный телеканал бизнес-тематики, на котором представлены экономические, финансовые и политические новости. По словам главы Integro Group, для запуска VR-программы о новостройках был выбран РБК ТВ, поскольку канал является наиболее аффинитивным для целевой аудитории, покупателей элитной недвижимости. Та же аудитория, но, например, в утреннем прайме «Первого канала» или НТВ стоит гораздо дороже.

Согласно данным Mediascope, месячный охват РБК ТВ составляет 19,2 млн. человек. Кроме того, более миллиона просмотров видеоконтента в месяц канал получает в социальных сетях. 

Источник: sostav.ru

ThePsycho идет с VR в Европу

Российский разработчик инновационных продуктов в области виртуальной реальности (VR) ThePsycho Technology (ООО "Психо Технолоджи") открыл первое зарубежное представительство на Мальте. В новом офисе в городе Слима команда ThePsycho Technology организовала шоу-рум для демонстрации VR-технологий потенциальным партнерам и гостям. В компании отметили, что выход на европейский рынок - одна из стратегических задач компании в рамках развития бизнеса. Эксперты считают, что у российских разработчиков хорошие перспективы в VR на зарубежных рынках: благодаря относительно невысокой стоимости высококвалифицированных кадров российские продукты и услуги могут быть более качественными при более низкой стоимости.
Как уточнил генеральный директор ThePsycho В.Бушуев, Мальта была выбрана в качестве локации для открытия первого зарубежного представительства компании потому, что туда идет огромный туристический поток со всего мира. Кроме того, Мальта является одним из крупнейших мировых центров обучения языкам, поэтому туда круглый год едет много студентов. "Все это позволит нам повысить узнаваемость бренда и технологии ThePsycho по всему миру. Так как в нашей линейке продуктов есть не только развлекательные, но и образовательные, на Мальте мы сможем найти множество потенциальных клиентов", - отметил В.Бушуев.

Он добавил, что компания реализовала несколько крупных проектов в Москве и Петербурге, а сейчас начала расширять географию присутствия.

"В России VR-индустрия на данном этапе развития отстает от Европы и Запада. Благодаря уникальной разработке системы трекинга виртуальной реальности ThePsycho имеет огромное преимущество перед конкурентами и большие перспективы ее использования в различных сферах. Однако основной проблемой для VR-разработок является пока еще небольшой интерес со стороны потенциальных российских клиентов, которые с осторожностью смотрят на внедрение новых технологий в уже стандартные, классические бизнес-процессы. Рынок Европы развит в этом плане намного серьезнее, поэтому там мы можем реализовать наши идеи и технологии на более высоком уровне", - прокомментировал глава ThePsycho.

В шоу-руме можно протестировать уникальную систему трекинга и VR-костюм ThePsycho, которые позволяют отслеживать каждое мельчайшее движение тела вплоть до мелкой моторики пальцев. "Система подключается к VR-очкам, и пользователь может полностью погрузиться в виртуальную реальность, примерив на себя образ любого персонажа", - пояснили в компании.

В ThePsycho добавили, что идея создания системы трекинга и VR-квестов пришла в 2015 г., тогда же компания разработала первый прототип. "В этот момент мы оценили потенциал технологии, собрали команду разработчиков и инженеров и спустя год запустили первый квест ThePsycho в Петербурге", - уточнили в компании.

Помимо этого, ThePsycho ведет переговоры с различными университетами, центрами и с правительством Мальты о партнерстве и реализации медицинского симулятора в VR от компании MedVR (MedVR - дочерняя компания Psycho Technology, занимающаяся разработкой медицинских симуляторов на основе технологий головной компании). 

"Кроме того, у нас есть наработки и ведутся переговоры с клиентами по разработке различных симуляторов и тренажеров в сфере обучения и промышленности. Согласно прогнозам аналитических агентств, применение технологий VR в сфере развлечений скоро будет намного ниже, чем в производстве, медицине, образовании и др.", - добавил В.Бушуев.

По его словам, такие технические параметры не сможет себе позволить ни одна из присутствующих на рынке компаний-конкурентов.

В.Бушуев отметил, что пока компания не планирует открывать другие представительства в Европе. "Первоочередная цель компании - это разработка проектов и развитие франшизы. После анонсирования в европейских СМИ открытия нашего представительства на Мальте мы начали переговоры с четырьмя странами по продаже им франшизы. Это в очередной раз показывает интерес европейских клиентов к новым технологиям, и в частности к VR", - заметил он.

По словам В.Бушуева, представительство на Мальте - это не только новые перспективы, но и закономерный этап развития компании.

"Сейчас на Мальте работает немного сотрудников, так как там нет отдела разработки. Мальтийский офис выполняет функцию демонстрации, продажи и PR. Для этого не нужно много людей", - сказал глава ThePsycho. В задачи мальтийского офиса также входит работа с потенциальными партнерами из Европы, так как выход на европейский рынок - приоритетная задача компании в 2018 г. 

Технический директор VR Concept Д.Захаркин сказал, что у российских разработчиков хорошие перспективы в VR на зарубежных рынках. "В России много технологичных стартапов в области VR. Благодаря относительно невысокой стоимости высококвалифицированных кадров российские продукты и услуги могут быть более качественными при более низкой стоимости", - добавил Д.Захаркин.

Что касается Мальты, то он отметил, что на острове есть перспективы по развитию использования VR в развлекательных целях, в туризме, образовании и киноиндустрии. А также в виртуальном прототипировании, так как есть несколько крупных компаний, занимающихся производством микрочипов (ST Electronics) и обслуживанием самолетов (Lufthansa Technics). 

"С точки зрения развлекательного применения VR Мальта как курорт вполне может рассматриваться. Однако если говорить про индустриальное применение VR, то основные заказчики находятся в крупных промышленных центрах Европы, Азии и США", - прокомментировал также исполнительный директор VE Group И.Вигер.

На взгляд Д.Захаркина, для большинства российских компаний выход на зарубежный рынок является главной целью бизнес-стратегии, так как мировой рынок VR развивается очень быстро, и у каждой компании есть возможность занять лидирующие позиции в своей нише.

Кроме того, добавил И.Вигер, по соотношению цены и функциональности российское высокотехнологическое программное обеспечение (ПО) выглядит достойно по сравнению с иностранными аналогами.

Как заметил директор центра виртуальной реальности компании "Крок" (ЗАО "КРОК инкорпорейтед") А.Леус, российские VR-разработчики делают конкурентоспособный продукт при более низкой стоимости человеко-часа. "Причем по уровню графики такие проекты составляют серьезную конкуренцию VR-контенту, разработанному европейскими, американскими, британскими специалистами", - добавил он.

А.Леус напомнил, что центр виртуальной реальности "Крока" сотрудничает как с российскими, так и с международными заказчиками. "Совместно с нашим партнером компанией NGN на Ближнем Востоке мы реализуем проекты по визуализации для продаж коммерческой недвижимости премиум-класса, разрабатываем контент для международных выставок", - сказал он. Представитель системного интегратора добавил, что сейчас международное сотрудничество ведется по двум направлениям - развитие отношений с вендорами VR-оборудования и работа над проектами совместно с зарубежными партнерами. "Мы планируем и дальше развивать это сотрудничество, наращивая долю заказчиков и партнеров на международном рынке", - резюмировал А.Леус.

На взгляд финансового аналитика группы компаний "Финам" Л.Делицына, фактически ThePsycho мотивирует решение стремлением приблизиться к клиенту.

Справка: ThePsycho Technology была открыта в феврале 2017 г. Компания занимается разработкой проектов с полным погружением в виртуальную реальность на базе разработанной уникальной технологии, начиная от контента и заканчивая всем необходимым оборудованием. Сотрудники ThePsycho Technology разрабатывают также тренажеры и симуляторы в VR для различных сфер бизнеса, образования, медицины и др. Разработчик инновационных продуктов в области VR работает с такими компаниями, как MSI, CyberSpace, MedVR и др. 
Источник: comnews.ru

Samsung: гарнитура HMD Odyssey поступит в продажу в ноябре

В начале октября компания Samsung анонсировала гарнитуру смешанной реальности Samsung HMD Odyssey, заявив, что она будет выпущена в этом году в США, Китае, Южной Корее, Бразилии и Гонконге.

Чуть позже Samsung заявила, что устройство не выйдет на европейском рынке, не став отвечать на вопросы журналистов о причинах такого решения.

15 ноября Samsung Electronics официально заявила, что продажи Samsung HMD Odyssey на территории Южной Кореи начнутся 21 ноября этого года. У себя на родине устройство будет предлагаться по цене около $700, тогда как в США гарнитура будет стоить на $200 меньше.

Samsung HMD Odyssey включает два экрана AMOLED диагональю 3,5 дюйма разрешением по 1440 х 1600 пикселей с углом обзора 110°, наушники AKG, шестиосевой акселеромет, гироскоп, компас, датчик приближения, сенсорную панель управления курсором, порты HDMI 2.0 и USB 3.0, а также два контроллера. 

Источник: ZDNet
HTC: беспроводная гарнитура виртуальной реальности Vive Focus

Новый шлем виртуальной реальности, который представила 13 ноября компания HTC, получил название Vive Focus.

HTC Vive Focus является беспроводным решением типа «все в одном», то есть для работы гарнитуры не нужны ни смартфон, ни подключенный компьютер. В качестве однокристальной системы используется мобильная платформа Qualcomm Snapdragon 835.

Гарнитура оснащена камерами, которые анализируют пространство, окружающее пользователя, и устраняют необходимость использования дополнительных сенсоров. Устройство получило дисплей AMOLED высокого разрешения. Детальные характеристики, как и цена, пока держатся в секрете.

HTC заявляет, что это первое в своем роде устройство, предоставляющее пользователям шесть степеней свободы. Vive Focus использует открытую платформу Wave VR, а доступ к контенту предоставляется через магазин Viveport VR.

Компания добавила, что над контентом для Vive Focus уже трудятся более 100 коллективов, при этом гарнитуру также позиционируют как инновационное решение для обучения.

Под названием HTC Vive Focus устройство выйдет на азиатском рынке, но до конца года будет представлена версия, которая предназначена для США и Европы. 
Источник: HTC
LG: VR-шлем с необычной «раздвоенной» конструкцией

Всемирная организация интеллектуальной собственности (World Intellectual Property Organization, WIPO) рассекретила патентную документацию LG на шлем виртуальной реальности (VR) с необычным дизайном.

Сообщается, что особая пружинная конструкция позволяет устройству «раздваиваться», разделяясь в зоне переносицы (между дисплеями). Кроме того, у шлема отсутствует ремень крепления, обычно идущий поверх головы пользователя.

Таким образом, устройство можно носить на шее, когда оно не используется. При необходимости же его можно быстро закрепить на голове для погружения в виртуальную реальность.

Гаджет наделён наушниками-вкладышами с тонкими соединительными проводами, вытягивающимися из шлема. Это позволит использовать устройство в качестве аудиогарнитуры для прослушивания музыки: в таком режиме собственно шлем может оставаться на шее, получая сигнал по беспроводной связи, скажем, со смартфона.

Впрочем, нужно отметить, что пока необычный VR-шлем LG существует только на бумаге. Информации о возможных сроках его появления на коммерческом рынке нет.

По предварительным оценкам, в нынешнем году суммарные продажи шлемов виртуальной и дополненной реальности достигнут 13,7 млн. единиц. К 2021 г. объём поставок составит внушительные 81,2 млн. штук. При этом вплоть до 2019 г. на VR-устройства будет приходиться более 90 % в общем объёме поставок шлемов. 

Источник: AndroidHeadlines 
IPhone обучат дополненной реальности

В 2019 г. корпорация Apple может представить публике iPhone с новой технологией дополненной реальности, сообщает Bloomberg со ссылкой на собственные источники. Apple хочет внедрить в смартфон специальные трехмерные датчики. Существующие инструменты дополненной реальности – например, собственный проект Apple ARKit – хорошо определяют плоские поверхности (стены, двери или окна), но не воспринимают объем и глубину объектов. А вот 3D-датчик на задней панели телефона поможет исправить эти недостатки, пишет Bloomberg.

Bloomberg иллюстрирует технологию так: сегодня, если в приложении виртуальный тигр должен находиться позади реального стула, то стул все равно отображается за животным и разрушает иллюзию. А новые сенсорные датчики будут создавать трехмерную картину окружающей среды с помощью инфракрасных лучей. Датчики будут измерять время, необходимое для возврата лучей при отражении от объектов, и воссоздавать пейзаж.
Сейчас компания изучает различные технологии, похожие на ту, что использует при идентификации пользователей iPhone Х. При идентификации на пользователя проецируется 30 000 лазерных точек, из которых создается трехмерная модель лица владельца телефона. Эта технология должна остаться в новом телефоне – сенсорные датчики будут на обеих панелях смартфона. Компания, по словам собеседников Bloomberg, уже ведет переговоры с потенциальными поставщиками новой системы. Среди них Infineon Technologies, STMicroelectronics, Panasonic и Sony. Представитель последней 25 октября объявил сенсорные датчики «одним из ключевых направлений развития для бизнеса компании» (цитата по Bloomberg). Однако проработка идеи трехмерных датчиков в Apple только началась, возможно, она и не войдет в финальную версию iPhone.
Пока смартфон может использовать 3D-датчики только в игровых приложениях, указывает ведущий аналитик Mobile Research Group Э.Муртазин. Однако популярность самой виртуальной реальности растет с каждым годом, продолжает он, и сегодня различными устройствами с ней в мире пользуется более 100 млн. человек. Возможно, у Apple получится расширить аудиторию, но вряд ли намного, прикидывает Э.Муртазин. Он добавляет, что единственный проект Apple в этой среде – ARKit – большой популярностью не пользуется.
Набирать людей для работы над проектами дополненной реальности Apple начала несколько лет назад, писало Bloomberg в марте. По данным агентства, сейчас команда выросла уже до нескольких сотен инженеров.
Первый проект этого отдела, ARKit, – это инструменты, которые разработчики программного обеспечения используют при создании собственных приложений дополненной реальности. Однако встраивание сенсорного датчика увеличит возможности создания и работы таких приложений для iPhone.
В iPhone и iPad уже можно найти элементы дополненной реальности. В App Store можно скачать фирменное приложение IKEA и помещать виртуальную мебель из каталога в интерьер комнаты. Приложение Clips самой Apple (предустановлено на iPhone X) перемещает запечатленных на фото и видео людей в самые разные интерьеры и мизансцены – от космических кораблей из «Звездных войн» до улицы китайского городка. А программа Night Sky российской Tachyon Labs (права на нее принадлежат британской CandiApps) накладывает на небосвод над головой пользователя iPhone карту звездного неба. Сколько таких приложений в каталоге App Store, Apple не уточняет.
Многое зависит от цены устройства – сейчас доля Apple на российском рынке смартфонов колеблется от 14 до 16%, а в мире не превышает 20%, рассказывает гендиректор Telecom Daily Д.Кусков. Если технология дополненной реальности вдобавок поднимет цены на iPhone, то доли будут уменьшаться, считает Д.Кусков. Дело в том, что платить больше потребители готовы лишь за существенный прорыв. Но в изобретениях других технологических компаний в области дополненной реальности такого прорыва пока не наблюдается.
Восьмого ноября Bloomberg со ссылкой на неназванные источники сообщило, что Apple работает над созданием гарнитуры дополненной реальности. По их словам, компания рассчитывает иметь готовую технологию к 2019 г. и уже в 2020 г. начать поставки гаджета в магазины. Однако сроки разработки еще могут измениться, уточняют источники издания. Устройство Apple будет иметь собственную операционную систему, говорят источники Bloomberg. 

Источник: vedomosti.ru 

Цифровая трансформация

Готова ли Россия к технологической революции

Вызов участия в новой технологической революции является одним из главных социально-экономических и исторических вызовов для России в первой половине XXI века. Очевидно, что происходящие в мире изменения окажут глубокое влияние на развитие страны.
Какова «сверхзадача»?
Российской экономике необходимо обеспечить рост производительности труда в таких масштабах, которые позволят в кратчайшие сроки ликвидировать отставание по данному показателю от стран-лидеров и не уступать им в будущем.

Это собираются достичь за счет развития цифровых сервисов? Тут мы явно не в числе отстающих: у нас есть тот же Яндекс, Лаборатория Касперского и другие успешные технокомпании.
В вопросах цифровизации и платформизации российская экономика имеет серьезный потенциал, однако внедрение технологий новой промышленной революции в настоящий момент протекает в спокойном («эволюционном») режиме, не предполагающем резкого роста за короткий промежуток времени.

Кроме того, существующая цифровизация, в первую очередь, затрагивает сектор услуг (торговля, здравоохранение, государственные услуги и др.), а реальный сектор подвержен лишь фрагментарным и косвенным изменениям.

Так что, несмотря на имеющийся потенциал, российская экономика пока, увы, демонстрирует в этой части весьма скромные результаты.

Разве санкции и импортозамещение не привели к приросту инвестиций в реальный сектор?
На системном уровне технологическая модернизация должна отражаться в росте инвестиций в основной капитал, чего на данный момент в России не наблюдается: по данным Росстата, степень износа основных фондов в обрабатывающей промышленности стабильно увеличивалась с 2008 года (45,6%) по 2016 г. (50,2%).




Степень износа основных фондов на промышленных предприятиях, на конец года, %. (Источник: доклад «Новая техническая революция: вызовы и возможности для России»)
Насколько наши компании инвестируют в научные разработки?
Показатель затрат на НИОКР промышленных предприятий находится на очень низком уровне – в 2015 г. он составлял всего 0,3% ВВП. В абсолютном измерении затраты на НИОКР промышленных предприятий в Китае и США почти в 30 раз превышают объем затрат в российской промышленности.

Существуют ли в нашей стране программы, аналогичные германской «Индустрии 4.0»?
В России на государственном уровне в последние десятилетия регулярно осуществлялись целенаправленные действия по выстраиванию единого контура научно-технологической политики. Ключевым элементом государственной политики в данной сфере стало принятие целого комплекса законодательных актов и стратегических документов.

Например, большие надежды были связаны с Концепцией долгосрочного социально-экономического развития на период до 2020 г. (КДР, 2008 г.), Стратегией инновационного развития Российской Федерации на период до 2020 г. (СИР, 2011 г.), а также проекта актуализированной СИР, подготовленной Минэкономразвития России.




Затраты на НИОКР промышленных предприятий, млн. долларов США (в постоянных ценах), 2015 г. (Источник: доклад «Новая техническая революция: вызовы и возможности для России»)
Неужели все они не оправдали надежд?
Работа над этими документами имела ряд положительных эффектов – удалось выработать консолидированные позиции и мнения по целому ряду вопросов, привлечь к участию весьма широкий круг сообществ (научного, предпринимательского, промышленно-производственного, управленческого, экспертного и т.д.) и подготовить в значительной степени систематизирующие документы.

Однако в целом приходится признать, что многие положения, закрепленные, в частности, в Стратегии, были выполнены формально или имитационно.

В России есть система институтов развития в сфере инноваций, обеспечивающая грантовое и заемное финансирование?
К таким институтам можно отнести Российский фонд фундаментальных исследований (РФФИ, 1992 г.), Фонд содействия инновациям (1994 г.), Российскую венчурную компанию (2006 г.), ОАО «Росинфокоминвест» (2006 г.), РОСНАНО (2007 г.) и ФИОП РОСНАНО (2010 г.), Фонд «Сколково» (2010 г.), Фонд «ВЭБ Инновации» (2011 г.), Фонд развития интернет-инициатив (ФРИИ, 2013 г.), Российский научный фонд (РНФ, 2013 г.), Фонд развития промышленности (с 2014 г., ранее — Российский фонд технологического развития), а также Российский экспортный центр (2015 г.) и ГК Внешэкономбанк (2007 г.).

Кроме того, выделяется ряд особых институтов, к числу которых можно, в частности, отнести АНО «Агентство стратегических инициатив по продвижению новых проектов» (АСИ). К нефинансовым инновационным институтам развития также должны быть отнесены: ОАО «Особые экономические зоны», НКО «Фонд развития моногородов», инновационная инфраструктура (индустриальные парки, технопарки, инновационные кластеры и др.), Корпорация развития Дальнего Востока, Фонд развития Дальнего Востока, ОАО «Корпорация развития Северного Кавказа», региональные корпорации развития.




Объем высокотехнологичного экспорта отдельных стран, млн. долларов США (в текущих ценах). (Источник: доклад «Новая техническая революция: вызовы и возможности для России»)
И сколько на их работу выделяется денег?
По данным Минфина России, расходы федерального бюджета на институты развития и государственные корпорации за период с 2009 по 2016 гг. составили 3,65 трлн. руб., из которых на инновационно ориентированные институты развития приходилось 21% совокупных расходов или 766,5 млрд. руб.

Предпринимались ли попытки создать условия для эффективной совместной работы власти, бизнеса и науки?
Действительно, другое направление государственной политики было связано с рядом верхнеуровневых инициатив, призванных объединить основных стейкхолдеров в части перехода России к новой высокотехнологичной экономике: бизнес, государство, научное сообщество.

С этой целью было запущено 35 технологических платформ (ТП) по 13 перспективным направлениям научно-технологического развития (2011 г.), 26 пилотных инновационных территориальных кластеров (ИТК, 2012 г.), создана сеть особых экономических зон (ОЭЗ) – десять ОЭЗ промышленно-производственного и пять ОЭЗ технико-внедренческого типа, продолжена политика поддержки наукоградов.

Кроме того, была предоставлена финансовая поддержка для формирования на региональном уровне объектов инновационной инфраструктуры, среди которых 159 технопарков (в том числе и 12 технопарков в области высоких технологий); 196 бизнес-инкубаторов; 112 центров трансфера технологий; 71 центр коллективного пользования; 12 инжиниринговых центров ведущих технических ВУЗов; 23 региональных центра инжиниринга; 16 сертификационных центров и испытательных лабораторий, а также ряд центров прототипирования, центров кластерного развития и других объектов.




Доля высокотехнологичного экспорта в общем объеме произведенного экспорта, %, 2015 г. (Источник: доклад «Новая техническая революция: вызовы и возможности для России»)
И как, получилось?
Ключевой проблемой, по-прежнему, остается высокая степень зависимости запущенных инициатив от бюджетного финансирования: в условиях ограниченности средств бюджета шанс на полноценное и эффективное функционирование имеют лишь те проекты, которым удастся отладить механизмы коммерциализации инновационных решений.

Разве госкомпании, например, не обязаны сами развивать инвестиционно привлекательные направления своей деятельности?
По поручению Президента Российской Федерации в 2011 г. к реализации программ инновационного развития приступили 47 крупнейших государственных компаний, а в 2012 г. список был дополнен еще 13 предприятиями. В 2016 г. эти расходы достигли 1,34 трлн. руб. (или 1,7% ВВП).

Но в целом эффективность инструмента продолжает вызывать довольно много вопросов: программы инновационного развития зачастую формулируются в отрыве от инвестиционных программ предприятий, их реализация воспринимается как нечто «навязанное сверху», а потому часто носит формальный характер. 

Не так давно Президент озвучил приоритеты движения к цифровизации экономики.
Вопросы становления в России цифровой экономики получили активное развитие, начиная с декабря 2016 г. В соответствии с поручениями Президента в июле 2017 г. утверждена программа «Цифровая экономика Российской Федерации». Кроме того, принятые к 2017 г. в России документы стратегического планирования предусматривают меры, направленные на стимулирование развития цифровых технологий и их использование в различных секторах экономики. Например, это Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации на 2017–2030 гг., Прогноз социально-экономического развития Российской Федерации на 2017 г. и на плановый период 2018 и 2019 гг. и т. д.

И насколько эффективна государственная политика?
Приходится признать, что, несмотря на весь комплекс инструментов государственной политики, эффективность системы управления научно-технологическим развитием и формирования эффективной национальной инновационной системы продолжает оставаться вызовом для России.

На преодоление этого вызова должна быть направлена реализация Стратегии научно-технологического развития Российской Федерации, определяющей общий контур научно-технологической политики.

Акцент в документе сделан на наращивании и наиболее полном использовании интеллектуального потенциала нации, в том числе и за счет формирования эффективной современной системы управления в области науки, технологий и инноваций.

Открытым остается вопрос о том, насколько предложенный в рамках стратегии подход по выстраиванию государственной научно-технологической политики как ответа на «большие вызовы», стоящие перед государством и обществом, будет отражен в конкретных проектах и мерах 
Источник: russia2035.ru

Россия отстает по инновациям в промышленности

Институт статистических исследований и экономики знаний НИУ ВШЭ  подготовил отчет по уровню инновационной активности в промышленном производстве России в 2016 г. По данным экспертов, за отчетный период этот показатель составил 9,2% (против 9,5% в 2015 г. и 9,7% в 2014 г.), что обусловлено преимущественно снижением интенсивности инновационных процессов в среднетехнологичных производствах, таких, например, как производство электрических машин и электрооборудования, металлургия. За более чем двадцатилетний период наблюдения удельный вес крупных и средних организаций, осуществлявших технологические инновации, в общем их числе, не превышал 9–10% (максимальное значение на уровне 11% зафиксировано в начале 2000-х годов) (рис. 1). По уровню и динамике инновационного развития отечественная промышленность в 4–6 раз отстает от ведущих индустриальных держав (Швейцария — 60,2%, Бельгия — 59,7%; Германия — 58,9%; Австрия — 52,5%, Финляндия — 52%; Великобритания — 45,7%) и в 2–3 раза от большинства государств Центральной и Восточной Европы (рис. 2).
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В то же время существует целый ряд секторов, где уровень инновационной активности компаний достигает среднеевропейских значений. Речь идет о высокотехнологичных секторах промышленности (29,4%) и отдельных видах экономической деятельности, включая производство автомобилей (20,9%), химическое производство (20,4%), производство электрических машин и электрооборудования (20,0%), кокса и нефтепродуктов (19,6%), металлургию (17,7%), а также табачное производство, удерживающее на протяжении более 10 лет верхние позиции по данному индикатору.
Вместе с тем отмечается определенный рост активности предприятий в выполнении исследований и разработок, интенсивность которых, хоть и незначительными темпами, но возрастает. Положительная динамика отмечается с 2005 г.
Наблюдается стабилизация процессов технологического обмена: за последние три года доля организаций, приобретавших новые технологии, остановилась на уровне 9,5–10% (в 2016 г. — 9,7%), что явно недостаточно для реализации радикальных инноваций. Узким местом остается также слабая заинтересованность организаций в приобретении прав на патенты и патентных лицензий (договоров) на использование изобретений, промышленных образцов (6,1%).

Значительная часть предприятий, занятых практически во всех отраслях промышленного производства, по-прежнему реализуют инновации преимущественно за счет модернизации производственного оборудования. В 2016 г. доля таких предприятий составила 60% (66,3% в 2013 г.).
Среди других приоритетных видов инновационной деятельности следует отметить инжиниринг, связанный с проведением предпроектных работ, проектированием и конструкторской проработкой объектов техники и технологии на стадии внедрения инноваций (19,4%). Интенсивность деятельности в сфере инжиниринга и смежных технических услуг растет.
Каждая четвертая организация осуществляет обновление функций ИТ-систем, включая компьютерные программы и базы данных, необходимые для разработки нововведений. 
Источник: iksmedia.ru
Российским разработчикам ПО предложили поддержку 
на 30 миллиардов рублей
В рамках реализации программы «Цифровая экономика» предлагается направить на поддержку отечественных разработчиков ПО 29,6 млрд. руб., в том числе 11,7 млрд. руб. будут взяты из федерального бюджета. Средства пойдут на акселерацию команд разработчиков, поддержку использования российского ПО внутри страны и за рубежом, а также на создание прототипов отечественного ПО.

Сколько нужно отечественным разработчикам ПО

Проект плана мероприятий программы «Цифровая экономика» по разделу «Информационная безопасность» предполагает комплекс мер по поддержке отечественных разработчиков программного обеспечения (ПО) и оценку соответствующего финансирования. Документ был разработан Центром компетенций по данному направлению, созданному на базе Сбербанка.

Хотя это предложение проходит по разделу «Информационная безопасность», оно охватывает поддержку разработчиков различного вида ПО, а не только защитных средств.

По подсчетам CNews, всего на различные меры поддержки разработчиков ПО в 2018-2020 г.г. предлагается направить 29,63 млрд. руб. Из этой суммы 11,65 млрд. руб. предлагается взять из федерального бюджета, 17,98 млрд. руб. - из внебюджетных источников (средств государственных фондов).

Предлагаемые меры можно условно разделить на три направления. Первое из них - создание механизмов стимулирования разработки отечественного ПО. На эти цели планируется направить 21,5 млрд. руб., в том числе 5 млрд. руб. предлагается взять из федерального бюджета, 16,5 млрд. руб. - из внебюджетных источников.

ФРИИ проакселерирует разработчиков ПО

Одно из предлагаемых мероприятий состоит в том, что Фонд развития интернет-инициатив (ФРИИ) потратит 900 млн. руб. на акселерацию команд-разработчиков отечественного ПО (финансирование будет взято из внебюджетных источников). ФРИИ уже занимается акселерацией (обучение, поддержка, взращивание) команд-разработчиков интернет-проектов, данную модель предлагается использоваться и для команд разработчиков ПО.

Акселератор должен будет в течение трех-шести месяцев финансировать проект по разработке ПО в интересах цифровой экономики и осуществлять его менторскую поддержку. Условием поддержки будет вхождение ФРИИ в уставной капитал стартапа. Это должно способствовать развитию и коммерциализации разработок соответствующих проектов. По истечении указанного периода акселератор должен будет продать долю в проекте его учредителям или сторонним инвесторам, обеспечив получение прибыли.

Гранты от Фонда Бортника

Другое направление поддержки - выделение грантов малым инновационным предприятиям на разработку и коммерциализацию отечественного ПО. На эти цели Фонду содействия инновациям (Фонд Бортника) предлагается потратить 6,5 млрд. руб., из которых 5 млрд. руб. будут взяты из федерального бюджета, оставшиеся 1,5 млрд. руб. - из внебюджетных источников.

Гранты будут выделяться на конкурсной основе, размер одного гранта будет составлять до 20 млн. руб. Авторы документа считают, что грантовая поддержка малых инновационных предприятий будет способствовать не только решению отдельных задач, но и коммерциализации разработок.

Проект мер по поддержки государством отечественных разработчиков ПО и соответствующего финансирования
	Название направления/мероприятия
	Исполнитель
	Предлагаемый бюджет на 2018-2020 гг, 
млн. руб.
	В том числе из фед. бюджета, млн. руб.
	В том числе из внебюджет-

ных источников, млн. руб.

	Создание механизмов стимулирования разработки отечественного ПО и увеличения его доли в условиях цифровой экономики
	
	
	
	

	Акселерация команд-разработчиков отечественного ПО
	Фонд развития интернет-инициатив (ФРИИ)
	900
	0
	900

	Грантовая поддержка малых инновационных предприятий по разработке и коммерциализации отечественного ПО
	Фонд содействия инновациям
	6 500
	5 000
	1 500

	Программа соинвестирования и инвестирования в уставной капитал разработчиков отечественного ПО
	ВЭБ, "ВЭБ-инновации"
	4 500
	0
	4 500

	Создание венчурных фондов для финансирования разработчиков ПО
	Российская венчурная компания (РВК)
	4 500
	0
	4 500

	Льготное кредитование разработчиков ПО
	Фонд развития промышлен-ности
	2 500
	0
	2 500

	Поддержка инновационных отечественных разработок ПО, ориентированных на новые рынки
	Фонд "Сколково"
	1 300
	0
	1 300

	Поддержка экспортно-ориентированных разработчиков ПО
	Российское агентство по страхованию экспортных кредитов и инвестиций
	
	
	

	Всего по направлению I
	
	21 500
	5 000
	16 500

	Создание механизмов стимулирования использования отечественного ПО всеми участниками информационного взаимодействия
	
	
	
	

	Разработка и реализация мер по стимулированию использования отечественного ПО промышленными предприятиями
	Минпромторг
	1 000
	1 000
	0

	Реализация механизмов стимулирования использования ПО зарубежом
	Российский экспортный центр
	1 300
	0
	1 300

	Осуществление ознакомления крупных компаний с отечественным ПО и содействие по дора-ботке под нужды заказчиков
	Фонд "Сколково"
	180
	0
	180

	Всего по направлению II
	
	2 480
	1 000
	1 480

	Разработка прототипов отечественного общесистемного и прикладного ПО, включая операционные системы, системы управления базами данных, офисное и иное прикладное ПО
	
	
	
	

	Проведение конкурса, в рамках которого соискатели на собственные средства создают и представляют прототипы отечественного общесистемного и прикладного ПО по заданным направлениям
	Российский фонд развития информации-онных технологий
	500
	500
	0

	Осуществление поддержки разработчиков лучших прототипов общесистемного и прикладного ПО
	Российский фонд развития информации-онных технологий
	5 000
	5 000
	0

	Актуализация перечня приоритетных направлений разработчик отечественного и общесистемного ПО, отбор новых прототипов ПО и расширение круга разработчиков
	Российский фонд развития информации-онных технологий
	150
	150
	0

	Всего по наравлению III
	
	5 650
	5 650
	0

	ВСЕГО по направлениям I-III
	
	29 630
	11 650
	17 980


CNews Analytics
На программы соинвестирования и инвестирования в уставной капитал разработчиков отечественного ПО из внебюджетных источников предлагается направить 4,5 млрд. руб. Данные средства предоставит ВЭБ и его дочернее предприятие - «ВЭБ-Инновации».

Аналогичную сумму, также из внебюджетных источников, планируется направить на создание венчурных фондов для финансирования разработки ПО. Это мероприятие предлагается поручить Российской венчурной компании (РВК).

На льготное кредитование (кредитование с пониженными процентными ставками) разработчиков ПО предлагается направить из внебюджетных источников 2,5 млрд. руб. Этим займется Фонд развития промышленности (ФРП). С этой целью в устав ФРП будут внесены необходимые поправки.

Поддержка российского ПО за рубежом и на новых рынках

Еще 1,3 млрд. руб. из внебюджетных источников планируется направить на поддержку инновационных отечественных разработок ПО, ориентированных на новые рынки. Этим мероприятием займется Фонд развития Центра разработки и коммерциализации новых технологий (Фонд «Сколково»).

В рамках данного мероприятия предполагается оказание отечественным разработчикам ПО инфраструктурой поддержки: консультационной поддержки, услуг в области интеллектуальной собственности, доступа к необходимому оборудованию. Также предполагается предоставление налоговых и иных льгот.

На поддержку экспортно-ориентированных разработчиков ПО предлагается направить из внебюджетных источников 1,3 млрд. руб. Речь идет о таких мероприятиях, как страховая поддержка экспорта, содействие выходу на новые рынки, развитие системы финансирования экспорта, обеспеченного страховым покрытием и страховании краткосрочной дебиторской задолженности иностранного покупателя.

Стимулирование использования отечественного ПО

Второе направление поддержки отечественных разработчиков ПО заключается в стимулировании использования их разработок. На эти цели предлагается выделить 2,48 млрд. руб., в том числе 1 млрд. руб. из федерального бюджета.

В рамках данного направления планируется разработать меры по стимулированию использования отечественного ПО промышленными предприятиями. На эти цели Минпромторгу из федерального бюджета предлагается выделить 1 млрд. руб. Одной из предлагаемых мер является субсидирование процентной ставки по кредитам, выданным промышленным предприятиям на приобретение и внедрение отечественного ПО.

На реализацию механизмов стимулирования использования ПО за рубежом Российскому экспортному центру (РЭЦ) предлагается потратить из внебюджетных источников 1,3 млрд. руб. РЭЦ будет предоставлять финансовые (кредитование, страхование, банковские гарантии) и нефинансовые услуги экспортерам, способствовать преодолению барьеров и снятию «системных» ограничений для стимулирования использования отечественного ПО за рубежом.

Фонд «Сколково» потратит 180 млн. руб. из внебюджетных источников на ознакомление крупных компаний с отечественным ПО. В том числе будет осуществлять содействие по доработке существующего ПО под нужды заказчика.

Создание прототипов отечественного ПО

Третье направления поддержки - создание прототипов отечественного ПО. С этой целью подведомственному Минкомсвязи Российскому фонду развития информационных технологий (ФРИТ) предлагается провести конкурс, в рамках которого соискатели на собственные средства будут создавать и представлять прототипы отечественного общесистемного и прикладного ПО по заданным направлениям. Речь идет, в том числе, об операционных системах, системах управления базами данными, офисном ПО и др.

На проведение этого конкурса из федерального бюджета предлагается выделить 500 млн. руб. По каждому из направлений конкурса должны быть предусмотрены призы в размере 10 млн. руб., 20 млн. руб. и 50 млн. руб. После конкурса Минкомсвязи разработает федеральную целевую программу по стимулированию отечественных производителей общесистемного и прикладного ПО.

На поддержку разработчиков лучших прототипов ПО из федерального бюджета планируется направить 5 млрд. руб. Средства будет распределять ФРИТ. Также фонд будет осуществлять консультационную, менторскую и инфраструктурную поддержку прототипов общесистемного и прикладного ПО.

Еще 150 млн. руб. предлагается выделить ФРИТ из федерального бюджета на актуализацию перечня приоритетных направлений разработки отечественного общесистемного и прикладного ПО, отбор новых прототипов ПО и расширение круга разработчиков. Речь идет о проведении мониторинга развития прототипов, отобранных в рамках вышеупомянутого конкурса. В случае отсутствия «жизнеспособных» прототипов или появления новых инициатив должны будут проводиться повторное конкурсные процедуры, говорится в документе.

Замечания от рабочей группы под руководством Натальи Касперской

Следует отметить, что описанный проект плана мероприятий еще не утвержден, а к отдельным предлагаемым идеям есть замечания со стороны рабочей группы по направлению «Информационная безопасность» программы «Цифровая экономика», которую возглавляет Н.Касперская.

В частности, рабочая группа выступила против создания механизма акселерации команд-разработчиков отечественного ПО, так как такие механизмы уже есть. Также у экспертов вызвало сомнение предложение выделить 500 млн. руб. на конкурс прототипов отечественного ПО, ведь такие прототипы должны быть разработаны за счет самих соискателей. Рабочая группа указывает и на отсутствие внятных критериев того, как между победителями данного конкурса будут распределяться 5 млрд. руб.

В отношении же предложения по созданию Минпромторгом условий для использования промышленными предприятиями отечественного ПО эксперты предлагают сузить мероприятия до стимулирования использования отечественного инженерного ПО, так как именно в этой сфере доминируют иностранные вендоры. 
Источник: cnews.ru

В России готовят налоговые льготы для компаний,
занятых информационной безопасностью
Определить российских ИБ-разработчиков

Проект плана мероприятий раздела «Информационная безопасность» программы «Цифровая экономика», написанной по поручению Президента России В.Путина, в числе прочего содержит предложения по созданию стимулов появления российской инфраструктуры в данной области. Документ подготовлен Центром компетенции по направлению «Информационная безопасность», созданному на базе Сбербанка.

Проект плана мероприятий раздела «Информационная инфраструктура» программы «Цифровая экономика» предполагает покрытие объектов транспортной инфраструктуры сетями беспроводной связи с возможностью передачи данных. Это необходимо, в частности, для развития «современных интеллектуальных логистических и транспортных технологий».

В первую очередь, планируется разработать порядок присвоения российской продукции в области информационной безопасности (ИБ) статуса товаров российского происхождения и подтверждения такого статуса. Соответствующий порядок должен быть утвержден правительством.

Далее планируется установить требование о введении в сфере информационной безопасности приоритета для товаров российского происхождения, а также для работ и услуг, выполняемых российскими лицами, по отношению к товарам и услугам иностранного происхождения. Данный приоритет должен иметь отношение к сфере госзакупок и быть утвержден правительством.

Налоговые льготы в сфере информационной безопасности

Параллельно должны быть установлены критерии отнесения юридических лиц и индивидуальных предпринимателей к категории российских лиц, осуществляющих деятельность в области ИБ. Критерии следует закрепить в указе Президента России.

Для организаций, которые будут удовлетворять заданным критериям, следует предоставить финансовые льготы. В том числе льготы коснутся начисления амортизации на электронно-вычислительную технику, тарифов страховых взносов на обязательное социальное страхование и налога на добавленную стоимость.

Авторы документа приводят в пример господдержку ИТ-компаниям в Индии, Китае, Бразилии, Южной Африке и в некоторых азиатских странах. Налоговая льгота в Индии - полное освобождение от налога на прибыль на первые пять лет, 50% снижение налога на последующие пять лет и, в случае реинвестирования в основную деятельность, 50% снижение налога на третий пятилетний период. ИТ-компании освобождаются от уплаты налога на имущество в течение пяти лет, а налога с продаж до 10 лет.

Технопарк для информационной безопасности

Другой предлагаемый механизм поддержки – создание национального технопарка в области информационной безопасности. Технопарк должен будет обеспечивать инвестиционный климат за счет поддержки стартапов, направленных на разработку отечественных инновационных продуктов в области ИБ.

Данный проект планируется поручить Минкомсвязи, Минэкономразвития, Ассоциации защиты информации (АЗИ), Ассоциации предприятий компьютерных и информационных технологий (АП КИТ) и Ассоциации региональных служб информационной безопасности (АРСИБ).

Технопарк в области ИБ можно сделать на базе существующих технопарков и Особых экономических зон (ОЭЗ), а также путем объединения ИБ-компаний в ассоциацию. Создание инструментов совместной работы государства и отечественных компаний из сферы информационной безопасности создаст предпосылки для доступности перспективных научных ресурсов, технологий и разработок, полагают авторы документа.

В процесс взаимодействия государства и бизнеса предлагается вовлечь ведущие ВУЗы, готовящих специалистов в области ИБ. Для этого необходимо сделать систему грантов на разработку перспективных средств обеспечения информационной безопасности.

Гармонизация стандартов и расширение системы сертификации

Российские документы в области стандартизации, используемые в целях создания, производства и применения технологий и средств ИБ, должны быть гармонизированы с международными стандартами. Это приведет к росту уровня стандартизации и унификации, снижению себестоимости производства, повышению конкурентоспособности отечественных предприятий на внутреннем и внешнем рынках.

Системы сертификации должны быть распространены на все классы систем защиты информации. При этом должна быть предусмотрена функциональная сертификация для разных классов средств ИБ.

«Сейчас существующие системы сертификации не имеют требований к ряду классов систем защиты информации, - говорится в документе. - Это приводит к тому, что вендоры вынуждены сертифицировать продукцию на соответствие хотя бы чему-нибудь, что не имеет отношение к основной функциональности продукта, а основная функциональность не проверяется».

Также должен быть разработан комплекс мер по расширению двухстороннего трансфера инноваций между организациями оборонно-промышленного комплекса (ОПК) и гражданского назначения, кооперации и сотрудничества предприятий ОПК с малыми и средними предприятия – производителями продукции и разработчиками технологий ИБ.

Это приведет к увеличению использования модификаций технологий общего применения для удовлетворения потребностей обеспечения национальной обороноспобности, усилению конкурентоспособности отечественных разработок общего применения, использующих технологии специального назначения, и повышению эффективности использования бюджетных средств.

В актуальном состоянии должна поддерживаться информационно-аналитическая база научно-технического развития России и зарубежных стран, включая каталогизацию и унификацию технологий, оборудования и материалов в области ИБ. Соответствующая база данных должна быть интегрирована с базами данными органов власти и институтов развития. 
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